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_ Medien von allen Beteiligten gefahrlos beniitzt werden kénnen.
Prof. Dr. Dieter Spanhel (em.) hatte bis 2005

) o _ Zu diesen Begriften gehort die Medienkompetenz. Das néhrt den
den Lehrstuhl fur Allgemeine Padagogik an der

bosen Verdacht, dass sie ein Alibi fir fehlende Medienqualitét

Erziehungswissenschattlichen Fakultat der Univer- sein konnte. Sind wir nicht alle auf der Suche nach einem Heil-

itat Erlangen-Nurnberg inne. Zu seinen Ar - . . . v 11s .
sitat Erlangen-Nurnberg inne. Zu seinen Arbeits mittel gegen die vermeintlichen oder tatsachlichen Auswiichse
der Medienwelt?

Medienkompetenz also als Ruhekissen fiir besorgte Medienkri-

schwerpunkten gehort die Medienerziehung.
4

Prof. Dr. Rudolf Kammerl ist seit Oktober 2008 Pro-
fessor fur Erziehungswissenschaft unter bes. Bertick-
sichtigung der Medienpadagogik an der Universitat
Hamburg. Zu seinen Arbeitsschwerpunkten gehoren
Bildung-, Lern- und Sozialisationsforschung.
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Dr. Ida Péttinger arbeitet seit Dezember 2008 am
JFF — Institut fur Medienpadagogik in Munchen.
Zuvor war sie als Lehrerin fur Padagogik und Psycho-
logie und als Redakteurin tatig. AuRerdem leitete sie
Projekte zur Medienbildung in Baden-Wurttemberg.
16

Wolfgang Antritter unterrichtete bis Juli 2009
Deutsch, Geschichte und Gemeinschaftskunde an
einem Gymnasium in Baden-Wurttemberg. Auler-
dem war der Studiendirektor auch padagogischer
Leiter des Medienzentrums Pforzheim-Enzkreis.

16

Verena Weigand ist Referentin fur Jugendschutz
und Medienpadagogik in der Bayerischen Landes-
zentrale fur neue Medien. AuRerdem leitet sie
die Stabsstelle der Kommission fur Jugendmedien-
schutz (KIM).

24

tiker oder doch als ein »Mega-Thema«? So jedenfalls hat sie der
bayerische Staatsminister Siegfried Schneider bei der Fachtagung
des Forums Medienpéddagogik in der BLM apostrophiert. Und
er konnte als Beleg dafiir auch gleich den »Medienfiihrerschein
Bayern« vorstellen, dessen Bausteine (Unterrichtseinheiten) die
ganz konkreten Medienerfahrungen der Kinder im Blick haben
und ihren Medienalltag ernst nehmen.

Genauso erfreulich wie dieser Medienfiihrerschein, der hof-
fentlich keine Eintagsfliege ist, waren die bei der Tagung von
Lehrerinnen und Lehrern présentierten Unterrichtsprojekte.
Hier wurde die Medienwelt nicht tabuisiert, sondern spiele-
risch erkundet; hier stand die Férderung der Kreativitit im Vor-
dergrund. Selbstbestimmter Umgang mit den Medien trat an
die Stelle des unkritischen Medienkonsums und der tiblichen
Abwehrmechanismen.

Noch ist die Medienkompetenz kein Unterrichtsfach und sie wird
dies wohl auch nicht so rasch werden. Das mag man bedauern.
Aber statt dariiber zu lamentieren, sollte lieber jede Moglich-
keit geniitzt werden, engagierte Lehrer, verantwortungsbewusste
Eltern und erfahrene Medienpadagogen zusammenzubringen.
Dadurch erst entstehen Biotope der Medienkompetenz, die wir
so dringend brauchen.

Freilich muss auch die kritische Frage erlaubt sein, warum die
Medien selbst so zogerlich mit dem Thema umgehen. Die Heran-
bildung von Medienkompetenz durch die Medien in den Medien:
Das wire tatsdchlich ein Mega-Thema. Dr Erich JooR
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THEMA: MEDIENERZIEHUNG IN DER SCHULE

|7 _‘ m die Medienerziehung an unseren Schu-

len ist es nicht zum Besten bestellt. Das

zeigen beispielhaft die Ergebnisse aus einer

Untersuchung, in der Jiirgen Bofinger 2006

mehr als 9000 Lehrkrifte aller Schularten

L J in Bayern zum Einsatz digitaler Medien

im Fachunterricht und zur Bedeutung schulischer Medienar-

beit befragt hat. Fast die Halfte aller Lehrkrifte (48 Prozent) hat

sich demnach im ersten Schulhalbjahr 2006 tiberhaupt nicht mit

medienerzieherischen Themen beschiftigt (vgl. Grafik unten).

Der Einsatz der digitalen Medien im Fachunterricht zur Verbes-

serung der Lehr- und Lernprozesse hat sich zwar im Vergleich

zu 2002 deutlich verbessert. Aber auch 2006 verwenden fast 80

Prozent der Lehrkrifte digitale Medien nie oder nur sehr selten
im Unterricht.

Als Griinde werden {iberwiegend Probleme mit der Organi-
sation (Zeitdruck; zu grofie Klassen), mit der Ausstattung und
dem Angebot an Medien angegeben (vgl. Grafik, S. 8). Daneben
haben jedoch auch didaktische/padagogische Griinde hohes
Gewicht (kein erkennbarer Mehrwert; andere Methoden besser;
bewihrter eigener Unterricht). Insgesamt nidhren die Ergebnisse
der Studie den Verdacht, dass viele Lehrkrifte die Bedeutung der
Medien in unserer Gesellschaft fiir den Bildungsprozess und die
Bewiltigung der kiinftigen Lebensaufgaben der Heranwachsen-
den noch nicht richtig einschatzen.

Dies ist erstaunlich, da die Bildungspolitik Medienerzie-
hung in der Schule bereits Mitte der 90er Jahre zur verbind-
lichen Aufgabe erklirte, mit dem Ziel, Medienkompetenz als
gesamtgesellschaftliche, generationeniibergreifende und inter-
kulturelle Aufgabe zu vermitteln. So jedenfalls geht es aus dem
1995 veroftentlichten Orientierungsrahmen »Medienerziehung
in der Schule« der Bund-Lander-Kommission fiir Bildungspla-
nung und Forschungsforderung (BLK) und der Erklarung der
Kultusministerkonferenz (KMK) zur »Medienpddagogik in der
Schule« hervor.

Die Grundidee beider Verlautbarungen ist ein integrativer
Ansatz von Medienerziehung und Mediendidaktik im Kontext
von Schulentwicklung. Die unterschiedlichen Praxiskonzepte
dazu, die teilweise in Modellversuchen erprobt, aber selten eva-
luiert wurden, lassen sich als medienpddagogisch (Gerd Tulod-
ziecki), medientheoretisch (Christian Doelker), fachdidaktisch

orientierte (Jutta Wermke) oder als integrative Konzepte kenn-
zeichnen (Dieter Spanhel, Wolfgang Schill).

Fir die schulische Medienpddagogik gab jedoch 1997 der
Beschluss der Kultusministerkonferenz »Neue Medien und Tele-
kommunikation im Bildungswesen« eine neue Ausrichtung vor:
die Ausstattung der Schulen mit Multimedia und Internet. Unter
grofSem Druck von Politik und Wirtschaft wurde dieses Anliegen
im Rahmen der Initiative »Schulen ans Netz« vorangetrieben.
In der Folge verlagerte sich der Schwerpunkt der medienpada-
gogischen Ziele. Im BLK-Orientierungsrahmen von 1995 ging
es noch um die Medien als Lerngegenstand mit dem Ziel eines
»sachgerechten, selbstbestimmten, kreativen und sozialverant-
wortlichen Handelns ... in einer von Medien beeinflussten Welt«,
um »die ‘Medienkompetenz’ des Einzelnen als Bestandteil allge-
meiner und beruflicher Bildung sowie um die ‘Medienkultur’ als
Ausdruck eines aufgeklarten Nutzungsverhaltens«.

Nun aber riickten die neuen Medien als Lerninstrumente in
den Blickpunkt. Damit waren euphorische Erwartungen verbun-
den. Die Initiatoren erhoftten sich nicht weniger als eine neue >

B SCHULISCHE MEDIENERZIEHUNG

Beschaftigung mit medienerzieherischen Themen, 2006

Basis: Lehrerbefragung in Bayern

Quelle: Jurgen Bofinger: Digitale Medien
im Fachunterricht. Schulische
Medienarbeit auf dem Prifstand /
www.isb.bayern.de
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Lernkultur, die Vermittlung von Medienkompetenz als Basis fiir
lebenslanges Lernen und eine Weiterentwicklung von Schule ins-
gesamt. Dafiir wurden flichendeckende Mafinahmen zur Leh-
rerfortbildung im Bereich Multimedia angeboten sowie Konzepte
zur Integration neuer Medien in die Lehrerausbildung, Bildungs-
portale und Unterrichtsmedien entwickelt. Aber die iiberzogenen
Erwartungen hinsichtlich einer Verbesserung der Lehr- und
Lernprozesse sowie der Schulentwicklung erfiillten sich nicht.

B GRUNDE FUR MEDIENVERZICHT* IN DER SCHULE

So werden seither unter dem Oberbegrift der Medienpéddago-
gik oder Medienbildung die Medienerziehung und die infor-
mationstechnische Grundbildung bzw. Integration der neuen
Medien als isolierte Lernfelder gefithrt und in gleicher Weise
vernachldssigt. Empirische Forschungsergebnisse belegen, dass
bislang weder eine nachhaltige Intensivierung der Medienerzie-
hung noch eine deutliche Verbesserung der Lehr- und
Lernprozesse oder gar eine Schulentwicklung durch
den Einsatz der neuen Medien erreicht
werden konnten.

Der eigentliche Grund liegt wohl darin, dass

Befragung 2002 und 2006

*Basis: Lehrerbefragung in Bayern, Rangfolge der Verzichtsgriinde in Prozent aller Nennungen;
Mehrfachantworten maglich. Quelle: Jiirgen Bofinger: Digitale Medien im Fachunterricht.
Schulische Medienarbeit auf dem Priifstand / www.isb.bayern.de

2002
wenig 30%

erkennbarer
Mehrwert

2006

zu hoher
allgemeiner
Zeitdruck

zu v!enige 27 % wenig
Gerate erkennbarer

Mehrwert

andere
Methoden
geeigneter

andere 0, zu wenig
Methoden 24 /0 Gerdte

geeigneter

schulische
Raumprobleme

schulische
Raumprobleme

22%

zu hoher bewdhrter

15%

Zeitbedarf fiir
Medien

Lehrer-Schiiler-
Kontakt wichtiger

13%

zu wenig techni- 11 %
sche Kenntnisse

Uberforderung
der Schiiler

1%
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eigener
Unterricht

zu groRRe
Klassen

zu wenig
technische
Kenntnisse

die Medienerziehung in der Schule seit Jahren aus
einer verengten Perspektive diskutiert wird. Aus
anthropologischer Sicht hdngen in der Geschichte
der Menschheit die Entwicklung der Kultur und
der Medien zusammen. Sie bedingen sich wech-
selseitig. In der jiingsten Vergangenheit hat die
Medienentwicklung zu einer enormen Beschleu-
nigung der kulturellen Evolution und zu tief
greifenden Verdnderungen der gesellschaftlichen
Kommunikationsstrukturen gefiihrt. Zurzeit
beobachten wir eine weitere Beschleunigung die-
ser Entwicklungen.

In der Folge ist die nachwachsende Generation
bei ihrer Integration in Kultur und Gesellschaft
noch nie da gewesenen Lernzwingen ausgesetzt.
Sie konnen nur bewiltigt werden, weil die neuen
Medien die Lernfihigkeiten und Lernmoglich-
keiten des Menschen verbessern. Dazu miissen
die Heranwachsenden jedoch erst im Rahmen
einer umfassenden Medienbildung befihigt wer-
den. Medienbildung wird damit zu einer zentra-
len Aufgabe der Schule in der heutigen Medien-
gesellschaft.

Schule darf jedoch nicht tibersehen, dass das
Lernen mit neuen Medien schon von klein auf
vor und neben der Schule in Familie und Freizeit
in eigener Regie geschieht. Die Medienwelt ist die
Welt der Kinder und Jugendlichen, in der sie sich
zu Hause fithlen und in der sie eigenstidndig ihren
Bildungsprozess vorantreiben. Sie eréffnet ihnen
unabhéngig von Eltern und Schule reizvolle Erfah-
rungen und verlockende Lernangebote zu jeder
Zeit und an jedem Ort.

Die neuen Medienwelten bergen also nicht nur
die in der Offentlichkeit vorrangig diskutierten
Gefahrdungspotenziale (Gewalt, Sex und Crime),
sondern erdfinen auch enorme Bildungspotenziale.
Die Heranwachsenden nutzen die Medien als Orte
informellen Lernens, weil sie Orientierungshilfen

INFOGRAFIK: Michael Scholz/rose pistola | FOTO: © ohneski/photocase.com




fiir Personlichkeits- und Lebenskonzepte bieten, Wissens- und

Informationsquellen erschlieffen und zur Ausformung von
Medienkompetenz im Medienhandeln beitragen, wie es Helga
Theunert, Direktorin des JFF-Instituts fiir Medienpadagogik und
Forschung, 2005 formulierte.

Damit ist allerdings die Problematik verbunden, dass die Kin-
der und Jugendlichen sehr unterschiedlich von diesen Lern- und
Bildungschancen der neuen Medien profitieren,
jenach ihrem Bildungsniveau bzw. dem sozialen
Status der Familie (»digital divide«). Im Laufe
der Jahre erwerben sie in Familie und Freizeit

Junge

ganz unterschiedliche Medienkompetenzen
und Kommunikationsfihigkeiten. Deshalb wird
eine gemeinsame Basis an Erfahrungen, Wis-
sen, Werten und Haltungen als Voraussetzung
tir erfolgreiches Lernen in der Schule immer
unwahrscheinlicher und briichiger.

Dariiber hinaus steht die Schule vor dem heran
generellen Problem, dass alle jungen Men-
schen heute in zwei weitgehend voneinander
getrennten Lebens- und Lernwelten heranwachsen: In ihren indi-
viduellen, selbst gestalteten Medien- und Lernwelten in Familie
und Freizeit und in der systematisch organisierten, auf Spra-
che gegriindeten Lernwelt der Schule. Vielen Schiilerinnen und
Schiilern, insbesondere aus bildungsbenachteiligten Milieus, fallt
es zunehmend schwer, die Kluft zwischen diesen Lebenswelten zu
tiberwinden. Die Schule bietet ihnen dabei bislang kaum Hilfen
an, mit gravierenden Folgen fiir ihren Bildungsprozess.
Aus dieser Situation ergibt sich die Dringlichkeit einer schulischen

Menschen

wachsen in
getrennten
Lebens- und
Lernwelten

Medienbildung. Sie hat einerseits die Bildungsaufgabe, die medi-
enkonvergenten Nutzungsmuster der Kinder und Jugendlichen,
die informellen Lernformen mit Medien und die von ihnen
eigenstiandig erworbenen Medienkompetenzen fiir den Unter-
richt nutzbar zu machen und systematisch weiter zu entwickeln.
Andererseits muss sie die mit Problemen und Fehlentwicklun-
gen der Mediensozialisation verbundenen Erziehungsaufgaben
(z.B. Identitatsentwicklung, Gewaltproblematik)
sensibel erkennen und den Heranwachsenden
Unterstiitzung beim Aufbau alternativer Medien-
handlungsmuster geben.

Die gleichrangige Verwirklichung beider
Aufgabenbereiche erfordert ein Umdenken:
Medienbildung ist als ein Aspekt der Personlich-
keitsbildung zu verstehen, als ein lebenslanger
Prozess der Vermittlung von Welt und Selbst
durch eine kritisch-reflexive Aneignung der
Medienangebote sowie durch praktische Medi-
enarbeit. Schiilerinnen und Schiiler sollten {iber
die gesamte Schulzeit hinweg auf der Grund-
lage einer neuen Lernkultur, die auf die Bildungspotenziale der
Medien gestiitzt ist, eine kritische Distanz zu den Medien und
eine Verantwortungshaltung im Umgang mit ihnen aufbauen.

Dies ist moglich durch eine Orientierung an den Lernpoten-
zialen der Medien, wie sie beim informellen aulerschulischen
Lernen wirksam werden. Dieses Lernen mit Medien ist selbst-
gesteuert, spielerisch und selbst organisiert. Es setzt an bei den
vorhandenen Fahigkeiten und Denkstrukturen, Interessen und
Bediirfnissen, Wiinschen oder Zielen der Heranwachsenden =

409 TENDENZ 9



Verstehen und
Bewerten von
Medienbotschaften

Erkennen und
Aufarbeiten von
Medieneinfliissen

Auswahlen und Eigenes Gestalten
Nutzen von und Verbreiten von
Medienangeboten Medien

Analyse und
Kritik von Medien
und Einflussnahme

KLASSE Aufarbeiten von

Unterscheiden Mediennutzung Gestalten einer

1 / 2 medienbeeinflussten verschiedener zur eigenen
Gefiihlen Darstellungsformen Unterhaltung Fotodokumentation
GRUSELPROJEKT MARCHENPROJEKT FREIZEITGESTALTUNG VERKEHRSPROJEKT

KLASSE Aufarbeiten von
3/4 medienbeeinflussten

Unterscheiden
verschiedener Absichten

Mediennutzung zur
Information und zum

Analyse und
Kritik von

Vorstellungen bzw. Kategorien Lernen Bildergeschichten
POLIZEIPROJEKT STADTPROJEKT SINGVOGEL COMICS
KLASSE Unterscheiden Mediennutzung Gestaltung Analyse und
5 / 6 verschiedener zum Spielen eines eigenen Kritik von
Gestaltungstechniken KONFLIKTFALLE BEI Hoérmagazins Fernsehunterhaltung

WERBEPROJEKT COMPUTERSPIELEN KLASSENRADIO VORABENDSERIEN

KLASSE Aufarbeiten von Unterscheiden Gestalten einer eigenen Analyse und

7 8 medienbeeinflusster verschiedener Zeitung mit Hilfe des Kritik von
Verhaltensorientierung Gestaltungsarten Computers Musikangeboten
KONFLIKTVERHALTEN MEDIALE VARIATIONEN SCHULERZEITUNG VIDEOCLIPS

KLASSE Erkennen von Einfliissen Nutzung zur Gestalten Analyse und

9 /10 auf das Alltagsgeschehen Problemlésung und eines Kritik von
COMPUTERGESTUTZTE Entscheidungsfindung eigenen Films Computeranwendungen
FRAGEBOGENAKTION COMPUTERSIMULATION VIDEOPROJEKT COMPUTERKASSEN

KLASSE Nutzung neuer Gestalten eines eigenen
1 1 / 1 2 Kommunikations- Computerprogramms

formen ZUKUNFTS-
KONFERENZPROJEKT ENTWICKLUNGEN

Analyse/Kritik von poli-
tischen Informationen

NACHRICHTEN
UND MAGAZINE

Quelle: Gerhard Tulodziecki u.a.: Handlungsorientierte Medienpadagogik in Beispielen, Bad Heilbrunn 1995, .37

B ELEMENTE DER MEDIENERZIEHUNG NACH JAHRGANGSSTUFEN
Raster nach Gerhard Tulodziecki, 1995

und wird von ihnen selbst gelenkt. Um diese Lernchancen der
Medien zu nutzen, miisste der Unterricht in Form offener medi-
aler Lernumgebungen so gestaltet werden, dass die Lernenden
nicht nur bestimmte Wissensinhalte konstruieren, sondern auch
positive soziale Erfahrungen machen sowie ihre Identitétsarbeit
und moralische Kompetenz vorantreiben konnen.

Mediale Bildungsraume schaffen

Nach dem Konzept des »situierten Lernens« sollten solche Lern-
umgebungen kontextabhéngig, fallbasiert, problemorientiert
oder aufgabengeleitet gestaltet werden. Durch einen flexiblen
Medieneinsatz erdffnen sich Spielraume fiir selbst gesteuerte
Lernprozesse. Sie konnten als mediale Bildungsraume bezeichnet
werden, weil die Schiilerinnen und Schiiler hier experimentieren,
eigene Interpretationen und Aufgabenldsungen erproben oder

10  TENDENZ 4.09

Medienproduktionen gestalten. Sie konstruieren spielerisch

mediale Handlungsrahmen und nutzen diese zur Bewéltigung

ihrer Entwicklungsaufgaben und als Spielraume fiir ihre Identi-
tatsfindung. Diese medialen Bildungsraume erméglichen sowohl
eine neue Lernkultur als auch die Bearbeitung der Aufgaben der

Medienerziehung. Mediale Bildungsrdume sollen den Schiile-

rinnen und Schiilern

 Anschlussmoglichkeiten an ihre bisherigen Medienerfah-
rungen bieten, ihre Lerninstrumente aktivieren und zu einer
intensiven Auseinandersetzung mit problemorientierten
Lernaufgaben anregen;

« die Fihigkeit vermitteln, aus der Fiille an Medien und inhalt-
lichen Angeboten kritisch auszuwédhlen und die Inhalte ent-
sprechend ihren Interessen und Medienkompetenzen kreativ
weiter zu bearbeiten und die Ergebnisse zu tiberpriifen;

« vielfiltige Handlungsmoglichkeiten und Erfahrungsraume

INFOGRAFIK: Michael Scholz/rose pistola | FOTO: @ iStockphoto.com/dra_schwartz



THEMA: MEDIENERZIEHUNG IN DER SCHULE

in Form aktiver Medienarbeit, in Medienprojekten oder bei
Medienproduktionen eréftnen;

« Moglichkeiten zur Selbstorganisation ihrer Lernprozesse
geben, damit sie die Grundbediirfnisse befriedigen konnen,
die fiir die Ausbildung vielfaltiger Interessen und fiir die Moti-
vation zum Weiterlernen bedeutsam sind: Ziel ist das Erleben
von Autonomie-Erfahrung und sozialem Eingebunden sein.

Dabei steht die Schule vor dem schwierigen Problem, dass Kin-
der schon von klein auf feste Nutzungsmuster ausbilden, die sich
spater nur noch schwer dndern lassen. Sie miisste versuchen,
alternative Medienhandlungsmuster aufzubauen und einzuiiben.
Mediale Bildungsraume bieten dafiir die erforderlichen Spiel-
rdume. Damit sie genutzt werden, miissten die Lehrkrifte erken-
nen, dass Unterricht und Schule mediale Konstruktionen sind
bzw. dass alle Lern- und Bildungsprozesse auf mediengestiitzten
Kommunikations- und Konstruktionsprozessen beruhen. Die
neuen Medien bieten im Rahmen offener Lernumgebungen viel-
faltige Konstruktionsmoglichkeiten, die von Lehrern und Schii-
lern erkannt, reflektiert und kreativ genutzt werden miissen.
Voraussetzung dafiir ist eine gezielte Forderung der Medien-
kompetenzen, wie sie seit Jahren in der Literatur beschrieben
werden. Gerhard Tulodziecki hat ein Raster entwickelt, das zeigt,
wie die Forderung dieser Kompetenzen auf die Lernbereiche ver-
teilt, in die Schulfacher integriert und iiber die Jahrgangsstufen
verteilt werden koénnen (vgl. Tabelle, S. 10). Uber diese Medi-
enkompetenzen hinaus miissten die Schiiler fiir die Arbeit in
offenen, multimedialen Lernumgebungen metakognitive Fahig-
keiten (Wissen iiber die Steuerung der eigenen Lernprozesse),
Medien-Lese-Kompetenz und die Fihigkeit zur Metakommu-
nikation erwerben, was insbesondere eine Verbesserung ihrer
Sprachfahigkeit verlangt. Sprachbildung muss als unabdingbarer
Bestandteil jeglicher Medienbildung angesehen werden.
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Fiir die Lehrkrifte wird es heute immer schwieriger, die ein-
zelnen Schiiler mit ihren medialen Vorerfahrungen, ihren indi-
viduellen Denkweisen, Wissensbruchstiicken, Vorstellungen,
Bediirfnissen und Wertorientierungen anzusprechen und in den
Unterrichtsprozess einzubinden. Sie wissen oft wenig iiber die
Medienwelten ihrer Schiiler, stehen deren medialen Lernerfah-
rungen eher skeptisch gegeniiber und betrachten sie nicht selten
als Stérung oder Belastung bei der Realisierung der schulischen
Erziehungs- und Bildungsaufgaben.

Medienhandeln beurteilen

Die Lehrkréfte sollten sich daher einen Einblick in das Medien-
handeln der Schiiler in ihrer Klasse verschaffen und dieses padago-
gisch beurteilen. Das Beurteilungskriterium ist die Frage, ob das
beobachtete Medienhandeln die intellektuelle und moralische
Entwicklung der Schiiler fordert, zum Aufbau eines differenzier-
ten Selbst- und Weltbilds beitrégt, bei der Bewiltigung von All-
tagsproblemen hilft und die Integration in die Erwachsenenwelt
unterstiitzt. Auf der Basis dieser Einschitzungen konnen konkrete
Medienprojekte geplant werden, um positive Handlungsmuster
zu stiitzen und problematische Mediennutzungsformen zu tiber-
winden. Dafiir ist es aber notwendig, Medien zum Unterrichts-
gegenstand zu machen.

Das Konzept zur Medienbildung auf der Basis einer neuen
Lernkultur ldsst sich jedoch keinesfalls im Rahmen der beste-
henden Strukturen und Organisationsformen von Schule und
Unterricht verwirklichen. Das ernsthafte Bemiithen um diese
Medienbildung kénnte jedoch Anstéfie zu einer inneren Schul-
entwicklung geben, wie sie durch die Ergebnisse aus der medi-
enpadagogischen Evaluationsforschung und den PISA-Studien
vorgezeichnet ist. Eine solche Schulentwicklung setzt auf die Off-
nung von Schule durch lokale Vernetzung mit anderen Schulen,
Bildungseinrichtungen und Medien.

Insbesondere die Einrichtung einer Ganztagsschule wiirde
neue Moglichkeiten und Spielrdume fiir die schulische Medien-
bildung eréffnen. Zudem koénnte sie aus einer Kooperation mit
der auflerschulischen Kinder- und Jugendmedienarbeit
Impulse empfangen. _|
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LEHRERAUSBILDUNG

Wenn die Vermittlung von Medienkompetenz als Aufgabenstellung in der Schule an
Bedeutung gewinnt, muss die Lehrerausbildung weiterentwickelt werden. Eine medien-
padagogische Grundbildung fur Lehrkrafte ist bisher nicht verpflichtend.

N DER

TEXT Rudolf Kammerl

|7 _‘ as Lehramtsstudium muss Lehrkrifte
dazu befihigen, Schiilerinnen und Schii-
ler Medienkompetenz zu vermitteln, damit
sie sich in den Medienwelten selbstbe-
wusst und verantwortungsvoll bewegen
L J konnen. Auflerdem soll es die Padago-
gen ermutigen, Medien verstirkt fiir Lernen und Erziehen zu
nutzen. Medienpéddagogik sollte deshalb, so der Bericht des
Schulausschusses der Kultusministerkonferenz (KMK) vom
11. Dezember 1998, »verpflichtender Bestandteil sowohl der
allgemein erziehungswissenschaftlichen als auch der spezifisch
fachdidaktischen Ausbildung in der ersten und in der zweiten
Phase der Lehrerausbildung sein«.

Die theoretische Fundierung der Verankerung medienpa-
dagogischer Inhalte im Unterricht wurde in den letzten Jahren
mafigeblich durch das Konzept »Medienkompetenz« gepragt, in
dem die medienpddagogische Kompetenz des Lehrers der zen-
trale Faktor ist. Sie setzt sich zusammen aus:

« einer medienerzieherischen Kompetenz,
+ einer mediendidaktischen Kompetenz,
« einer sozialisationsbezogenen Kompetenz

im Medienzusammenhang,

e der eigenen Medienkompetenz der Lehrpersonen und
« einer Schulentwicklungskompetenz im

Medienzusammenhang.

Um diese Kompetenzen auszubilden, miisste im Lehramtsstudium
eine medienpadagogische Grundbildung verankert werden. Als
Vorschlag zur praktischen Umsetzung hat das Hochschulnetzwerk

MEDIENPADAGOGIK
FHRERBILDUNG
CEHLANZEIGE?

»Lehrerausbildung und neue Medien« bereits vor Jahren fiir die
erste Phase der Lehrerbildung ein Mindestcurriculum formu-
liert, das eine Pflichtveranstaltung sowie zwei Wahlpflichtver-
anstaltungen vorsieht.

Doch eine medienpadagogische Grundbildung - wie von der
KMK und Experten gefordert — ist bisher in keinem Bundesland
als verpflichtender Bestandteil in der Lehrerbildung umgesetzt
worden. Auch wenn der Bereich nominell in den Priifungsord-
nungen auftaucht, bleibt er in den Studienordnungen und in der
Priifungspraxis optional, d.h. der Besuch entsprechender Lehr-
veranstaltungen ist nicht verbindlich, und das Thema kann fiir
die Priifung weggelassen werden.

ZUSATZQUALIFIKATION NOTWENDIG

Neben der Grundbildung sind speziell weitergebildete Leh-
rerinnen und Lehrer erforderlich, die nicht nur tiber Zusatz-
qualifikationen verfiigen, sondern auch Multiplikatorenfunktion
tibernehmen kénnen, in Fortbildung und Beratung tatig sind
sowie die Fortschreibung und Realisierung des Medienentwick-
lungsplans der Schulen unterstiitzen. Entsprechende Angebote
existieren in den verschiedenen Bundesldndern in Form von
Erweiterungsstudiengdngen oder Zertifikatsangeboten.In Bay-
ern beispielsweise konnen sich Lehrer zum »medienpédagogisch-
informationstechnischen Berater« an Schulen ausbilden lassen.
Es scheint sinnvoll zu sein, jeweils auf den Bedarf der einzel-
nen Bundeslinder abgestimmte Konzepte zu entwickeln, Weiter-
bildungsangebote zu konzipieren und diese mit speziellen —>
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LEHRERAUSBILDUNG

B TEUFELSKREISLAUF FEHLENDER MEDIENBILDUNG

Dokumentiert von Prof. Dr. Rudolf Kammerl, Universitat Hamburg

Nur ein geringer T
verfiigt iber medie
medienpddagogische

STUDIENABSOLVENTEN

Eine medienpddagogische

und mediendidaktische Grund-

bildung findet nicht statt

oder hangt von der Neigung

der Studierenden ab.

Lehramtsstudierende
mit Defiziten im
Umgang mit Medien.

Funktionsstellen zu verbinden. Gerade mit der Umstellung auf
das Bachelor/Master-System finden Studierende aber immer
weniger Freirdume, iiber die Pflichtveranstaltungen hinaus frei-
willige Zusatzangebote wahrzunehmen. Dariiber hinaus fehlen
oft Anreize, sich um entsprechende Zusatzqualifikationen zu
bemiihen.

WAS SIND DIE KONSEQUENZEN?

Der beschriebene Zustand trigt entscheidend zu einem Teufels-
kreislauf bei (vgl. Grafik oben), der immer schlimmer zu werden
scheint. Die Vermittlung von Medienkompetenz in den Schulen
wird noch zu wenig beriicksichtigt. Ob die Schiiler und Schii-
lerinnen in diesem Kompetenzbereich einen Mindeststandard
erreichen, wird nicht iiberpriift. Die Schulabganger weisen jen-
seits einfacher instrumenteller Fertigkeiten grof3e Defizite in
der Medienkompetenz auf. Dies fiihrt dazu, dass viele Studien-
anfinger mit den elektronischen Informationssystemen rund
um Hochschulverwaltung, Lehrbetrieb und Bibliotheken nicht
zurechtkommen und stattdessen unreflektiert mit Google sowie
Copy & Paste ihr Gliick versuchen.

Dartiber hinaus zeigt sich, dass gerade diejenigen, die zu den
Medienkompetenteren zihlen, nicht Lehramt studieren. Die
meisten Lehramtsstudenten erfahren keine oder kaum medi-
enpadagogische Ausbildung. Derart unvorbereitete Studienab-
solventen stofen im Referendariat auf eine Schulpraxis, in der

14 | TENDENZ 4.09

SCHULPRAXIS

Angebote zur Medienbildung
finden wenig und in Ab-
hangigkeit von Schule und
Lehrkraft statt. Es wird
nicht lberpriift, ob Medien-
kompetenz erreicht wird.

STUDIENANFANGER

Alle Studienanfanger bringen
grundlegende Defizite in

das Studium mit. Die Medien-
kompetenteren entscheiden

sich eher selten fiir ein Lehr-
amtsstudium.

Medienbildung nur selten in den Fachunterricht integriert ist
und eher als additive Aufgabe betrachtet wird. Aulerdem kann
es vorkommen, dass medienpiddagogische Fragestellungen mit
mediendidaktischen Themen verwechselt werden.

Dass in einer »Medien- und Informationsgesellschaft« trotz
entsprechender Forderungen auf Bundes- und Lidnderebene
eine Verbindlichkeit medienpadagogischer Inhalte in der ers-
ten Phase der Lehrerbildung bislang nicht umgesetzt wurde,
ist schwer nachvollziehbar. Dieser Zustand hat fiir die Ver-
ankerung der Medienpadagogik in der Lehrerbildung fatale
Folgen. In Zeiten knapper Ressourcen sind an den Hochschulen
all jene Stellen bedroht, die kein absolut notwendiges Studien-
angebot sind.

Auch wenn in Empfehlungen zur Reform der Lehrerbil-
dung auf Bundesebene oder auf Landerebene Medienerzie-
hung als »prioritires Thema in der Lehrerbildung« benannt
wird, erfolgt statt einer Starkung der Medienpddagogik an
mehreren Standorten ein Stellenabbau. Dieser »Teufelskreis-
lauf« muss durchbrochen werden. In der aktuellen bildungs-
politischen Diskussion ldsst sich die Medienbildung in der
Lehrerbildung nur dann dauerhaft und breitenwirksam starken,
wenn zum einen eine bessere Verankerung der Medienerziehung
in den Lehrpldnen erfolgt und zum anderen Medienkompetenz
im Bildungsmonitoring und bei der Sicherung von Bildungs-
standards beriicksichtigt wird. _I

INFOGRAFIK: Michael Scholz/rose pistola
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MELDUNGEN /1

Verzicht auf Nachrichten
steht nicht zur Debatte

Thomas Ebeling, Vorstandsvorsit-
zender von ProSiebenSat.1, und
German Free TV-Vorstand Andreas
Bartl haben in einem Schreiben
an die Bayerische Landeszentrale
fur neue Medien (BLM) versichert,
dass weder ein Verzicht auf Nach-
richten- und Informationsformate
in den Sendern des TV-Konzerns

Thomas Ebeling

noch eine Abkehr von den ge-
setzlichen Sendeverpflichtungen
(Regionalfenster und Drittsen-
dezeiten) bei Sat.1 zur Debatte
stehen. Dies berichtete BLM-Pra-
sident Prof. Dr. Wolf-Dieter Ring
in der Medienratssitzung am 10.
Dezember 2009. Die Diskussion
dartiber war entstanden, nachdem
Ebeling ffentlich Uberlegungen
Uber die Relevanz der finanziell
aufwandigen Nachrichtenproduk-
tion flr die Zuschauer angestellt
hatte. Nahere Informationen fin-
den Sie unter www.blm.de.

Gute Ergebnisse fiir Rund-
funkwirtschaft in Bayern

Im Standortvergleich der Bundes-
lander braucht sich die Rundfunk-
wirtschaft in Bayern nicht zu ver-
stecken. Nach den Ergebnissen
der Studie »Wirtschaftliche Lage
des Rundfunks in Deutschland
2008/2009« erzielten die priva-
ten Fernsehanbieter in Bayern
mit 46,5 Prozent fast die Half-
te des Gesamtumsatzes. Danach
folgt Nordrhein-Westfalen mit
36,4 %. Auch bei den Radioum-
satzen der Privaten liegt Bayern
mit 21 Prozent des Gesamtum-
satzes vorne, wiederum gefolgt
von Nordrhein-Westfalen (16 %).
Weitere Informationen dazu auf
www.blm.de (Studiendownload).

Journalismus neu denken

Journalismus muss heute als Pro-
zess begriffen werden, der nicht
mit dem Andruck oder Sende-
schluss endet, sondern im On-
line-Dialog mit den Medienkon-
sumenten fortgesetzt wird. Die
Einbindung von Social-Media-
Angeboten wie Blogs ist fur Jour-
nalisten unverzichtbar geworden,
so das Fazit einer gemeinsamen
Veranstaltung des US-Generalkon-
sulats, des Bayerischen Journa-
listen-Verbands und der BLM in
Minchen.»Wir brauchen Journa-
listen, die neu denken kdnnen,
mahnte Christian Jakubetz, Ge-
schaftsfihrer von infeldmedia in
Arnstorf. Journalisten dirften sich
nichtlanger einer Mediengattung
zugeordnet begreifen, sondern
als Macher von Inhalten, die mit
ihren Lesern und Nutzern »auf
Augenhohe kommunizieren«. De-
taillierter Veranstaltungsbericht
unter www.blm.de.

Erstkldssler bekamen TV-
Tipps zu Weihnachten

Damit die Eltern wissen, was sie
ihre Kinder zu Weihnachten sehen
lassen konnen, hatdie BLM an alle
Erstklassler in Bayern die Weih-
nachtsausgabe des »Flimmo« ver-
teilt. Sie widmete sich 2009 insbe-
sondere Sendungen, die geeignet
sind, Kindern Normen und Werte
zu vermitteln. Der »Flimmo« ist
eine TV-Programmberatung fur
Eltern, die Orientierungshilfen

Im »Flimmo« gibt’s TV-Tipps.

und Infos rund ums Fernsehen
bietet. Die Weihnachtsausgabe
ist in einer Auflage von mehr als
100.000 Stuck erschienen. Die
Verteilung an die Erstklassler er-
folgte mit Unterstutzung der Bay-
erischen Staatsregierung. Mehr
dazu unter www.flimmo.de.

SERVICE
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Wichter des Lokalrundfunks: Preistriger Wolf-Dieter Ring (Mitte) mit
dem VBL-Vorsitzenden Willi Schreiner und Laudator Helmut Markwort

Lokalrundfunkpreis fiir Wolf-Dieter Ring

Spiritus Rector des
lokalen Rundfunks

Der Verband Bayerischer Lokal-
rundfunk (VBL) hat BLM-Prasi-
dent Prof. Dr. Wolf-Dieter Ring
am 17. November im Rahmen
des 25-jdhrigen VBL-Jubildaums
mit dem Bayerischen Lokalrund-
funkpreis ausgezeichnet.

Der Preistrager habe mafgeblichen
Anteil daran,dass Bayern die mit Ab-
stand vielfaltigste Lokalrundfunk-
landschaft in Deutschland besitze,
betonte der bayerische Minister-
prasident Horst Seehofer in seiner
Ansprache. Er bescheinigte dem
BLM-Prasidenten bei der Verfol-
gung seiner Ziele »Leidenschaft
und Hartnackigkeit«.
VBL-Vorsitzender Willi Schreiner
bezeichnete Ring als »Spiritus Rec-
tor des lokalen Rundfunks in Bay-
ern« und Uberreichte den Preis,
eine Wachter-Figur, gemeinsam
mit Laudator Helmut Markwort,
an den BLM-Prasidenten.

Fur Markwort sind die lokalen Sen-
der »die wirkliche Innovation« des
privaten Rundfunks, denn im Lo-
kalen konne man journalistisch
nicht schludern. Gerade deshalb

waren die Aus- und Fortbildungsak-
tivitaten der BLM so wichtig. »Von
Coburg bis in den Chiemgau sind
lokale Horfunk- und Fernsehsen-
der entstanden. Dies ist ihr Lebens-
werk, sagte Markwort.

Ring betonte in seiner Danksagung,
dass der Aufbau, die Weiterentwick-
lung und die Absicherung des lo-
kalen Horfunks und Fenrsehens in
Bayern fur ihn immer Prioritat ge-
habt hatte. Er sei Uberzeugt davon,
der lokale Rundfunk sei angesichts
des Umbruchs in der Medienland-
schaft besser als mancher andere
Medienbereich gerustet, denn die
lokale Marke sei in der Lage, Identi-
tat zu stiften.

Der Bayerische Lokalrundfunkpreis
ist bereits zum dritten Mal verlie-
hen worden. Der erste Preistrager
war der ehemalige Ministerprasi-
dent Dr. Edmund Stoiber. Danach
wurde Medienminister Erwin Hu-
ber ausgezeichnet. Nun hat auch
BLM-Prasident Ring als »Wachter
des lokalen Rundfunks«, so Lauda-
tor Markwort, eine Wachter-Figur
bekommen. I
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MODELLE ZUR MEDIENERZIEHUNG

DIE BALANCE
/WISCHEN PFLICHT
UND FREIREIT

Die Lernziele zur Vermittlung von Medienkompetenz in der
Schule sind in allen Bundeslandern ahnlich, die Wege dorthin
jedoch sehr unterschiedlich.

TExT Ida Pottinger, Wolfgang Antritter

chulische Medien-
bildung fufit in
der Bundesrepub-
lik Deutschland auf
zwei unterschied-

[ |

I

Beinen: Da ist zum einen das Standbein,
sprich: die konkrete Festschreibung von
Medienbildung in Bildungs- und Rah-
menplidnen, und zum anderen das Spiel-

lich gewichtigen

bein, das letzten Endes mit der prak-
tischen Umsetzung medienpadagogischer
Ziele in der Schule gleichzusetzen ist.

16 = TENDENZ 4.09

Generell hat sich gezeigt, dass Medienbil-
dung als eigenes Schulfach keine Chance
hat. Ernsthaft hat dies zwar in den letzten
Jahrzehnten niemand gepriift — vermut-
lich, um gar nicht erst Begehrlichkeiten
im Hinblick auf andere wichtige Themen-
felder wie Gesundheits- oder Umwelter-
ziehung zu wecken.

Tatsdchlich ist es aber so, dass fast alle
Unterrichtsficher in irgendeiner Weise
mit Medien zu tun haben, vor allem die
Facher Deutsch, Geschichte, Sozialkunde,
Religion, Kunst, Musik und natiirlich

die technischen Facher wie Informatik.
Die Beweglichkeit des Spielbeins hangt
hauptséchlich von der Fach- und Tech-
nikkompetenz der Lehrkrifte ab. Hier
gibt es eine Avantgarde bloggender Leh-
rerinnen und Lehrer, die fiir medienpa-
dagogische »Leuchtturm«-Projekte sor-
gen. Hier finden sich aber auch viele
Lehrkrifte, die sich zuriickhalten, teils
aufgrund mangelnder Technikkenntnisse,
und teils, weil die Vorgaben zur ficherin-
tegrativen Medienbildung nicht offensiv
vertreten werden.

com, aremac/pt
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Aufgrund der Erklarung der Kultusminis-
terkonferenz von 1995 zur »Medienpéada-
gogik in der Schule« spiegelt sich in allen
deutschen Bildungspldnen eine zumindest

inhaltsgleiche Ausformulierung der in der
KMK-Erklirung beschriebenen Kompe-
tenzen wider. Gemeinsam ist allen Bil-
dungsplénen die Unterscheidung in fiinf
Lernfelder der Medienerziehung, die sowohl
dem Alter als auch dem Medium angepasst
werden kénnen (vgl. auch Titelthema).

« Auswihlen und Nutzen von
Medienangeboten

* Gestalten und Verbreiten eigener
medialer Beitrige

* Verstehen und Bewerten von
Mediengestaltungen

e Erkennen und Aufarbeiten von
Medieneinfliissen

* Durchschauen und Beurteilen von
Bedingungen der Medienproduktion
und der Medienverbreitung.

Wie diese Lernziele in den vorhandenen
Schulstrukturen umgesetzt werden sollen,
bewerten die Kultusministerien der Lan-
der sowohl zeitlich als auch inhaltlich sehr
unterschiedlich. Dadurch ist eine Vielfalt
von Modellen zur Medienerziehung ent-
standen, die sich trotz dhnlicher Ziele

schwer vereinheitlichen lassen, sich aber
durchaus erganzen kénnten. Finf Bei-
spiele zeigen, welche unterschiedlichen
Wege die Bundeslander gehen.

MEDIENPORTFOLIO UND
LOGBUCH FUR LEHRER

Nordrhein-Westfalen ist die Wiege der
Medienpddagogik an Schulen. Gerhard
Tulodziecki, dessen Definitionen von Medi-
enkompetenz die Kultusministerkonferenz
weitgehend iibernommen hat, machte
bereits 1990 Vorschldge fiir eine systemati-
sche Integration von medienpddagogischen
Themen sowohl in den Unterricht als auch
in die Lehrerbildung. Medienbildung sollte
facheriibergreifend gelehrt werden.

Die Unterrichtsleistung der Schiiler/Innen
zur Medienbildung wird nur in einem Port-
folio dokumentiert. Dem Fachunterricht
dient sie mittelbar. Das Portfolio besteht
aus einer Mappe, in der jede Schiilerin und
jeder Schiiler CDs, Bilder oder schriftliche
Materialien sammeln kann, um sie spater
beispielsweise bei Bewerbungen vorzeigen
zu konnen. Zusitzlich gibt es ein »Log-
buch« fiir Lehrkréfte mit Anweisungen und
Dokumentationsvorlagen. Weitere Infos
unter www.portfolio-medien.de.

In Sachsen-Anbhalt beginnt die Medien-

erziehung bereits in der Grundschule.
In der 4. Klasse konnen Primarschiiler
im Rahmen von Deutsch oder anderen
Fachern Kenntnisse im Umgang mit der
Kamera erwerben oder Reflexionen tiber
den eigenen Mediengebrauch anstellen
und erhalten dafiir einen Medienpass,
in dem die einzelnen Aspekte aufgefiihrt
werden. In den Klassen 7 bis 10 gibt es
Wahlpflichtkurse mit dem Titel »Moderne
Medienweltenc, die fiir eine Fortfiihrung
der Kompetenzentwicklung sorgen. Die
gymnasiale Oberstufe kann durch medi-
enorientierte Kursangebote bereichert
werden. All das sind Teile eines Gesamt-
konzepts, das unter dem Label »Wege zur
Medienkompetenz« zwischen 1996 und
2006 in Gang gesetzt wurde. Weitere Infos
unter www.bildung-lsa.de.

MEDIENPADAGOGIK IN
GANZTAGSSCHULEN

In Rheinland-Pfalz besteht die Beson-
derheit darin, dass man den Ausbau der
Ganztagsschulen in den letzten Jahren vor-
antrieb und in der Regel versuchte, Medi-
enpidagogik in den Nachmittagsbereich zu
integrieren. Durchgefithrt werden medien-
péadagogische Angebote von verschiedenen
Trégern, die Schulen anfragen kénnen. —>
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Dafiir haben die Schulen in Rheinland-
Pfalz ein eigenes Budget; sie konnen sogar
einen Teil der vom Land finanzierten Leh-
rerstellen in Stunden fiir auBerschulische
Partner umwandeln. Weil diese meist bil-
liger sind als Lehrkrifte, haben die Schu-
len mehr Entscheidungsspielrdume fiir
Themen, mit denen sie ihr Profil schér-
fen konnen. Ein erfolgreiches Konstrukt
in Rheinland-Pfalz ist die gemeinniitzige
Gesellschaft »medien-+bildung.com, eine
Tochtergesellschaft der Landeszentrale
fir Medien und Kommunikation, mit elf
hauptamtlichen Medienpddagoglnnen,
die in Schulen gehen und dort Projekte
gestalten. Informationen finden Sie unter
www.medienundbildung.com.

SCHULER ALS
MEDIENMENTOREN

Fiir Baden-Wiirttemberg gilt eine strikte
Verankerung von Medienbildung in den
Fachunterricht. Flankierend haben sich
aber nach zwei Projekten des Kultusmi-
nisteriums (Medienoffensive I und II)
Begleitmafinahmen etabliert, die eine fl-
chendeckende schulische Medienbildung
verstarken: Junge MedienpadagogInnen
gehen an Schulen und bilden in einem
40-stiindigen Kurs MedienmentorInnen
unter den Schiilerinnen und Schiilern aus.
Diese kénnen an ihrer eigenen Schule halb-
und ganzjéhrige Projekte anbieten. Nach
Abschluss des Kurses erhalten sie einen
Ausleihschein fiir Gerite, die sie zu diesem
Zweck brauchen. Die Hardware dafiir stellt
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das nahe gelegene Medienzentrum. In die-
sem Bundesland basiert die Medienbildung
auf einem Netz von 57 regional angesiedel-

ten, voll ausgestatteten und durch medien-
padagogische Berater bereicherten Sys-
tem kommunaler Medienzentren. Weitere
Informationen unter www.Imz-bw.de.

In Bayern sind die Medien in den Lehr-
plénen fiir alle Schularten und fiir alle
Jahrgangsstufen verbindlich beriicksich-
tigt. Mit einem als Portfolio ausgestalteten
»Medienfiihrerschein Bayern« (vgl. S. 24-
25) wird angestrebt, dass keine bayerische
Schiilerin und kein bayerischer Schiiler
die Schule ohne dokumentierte Medien-
kompetenz verldsst.

Die Varianten der schulischen Medien-
bildung sind so vielfdltig, dass hier nur
einige exemplarisch aufgegriffen wer-
den konnten. Das bedeutet jedoch nicht,
dass in den anderen Bundeslandern keine
Anstrengungen unternommen werden.
Der Erfolg aller Modelle hingt davon ab,
wie sie im Schulalltag umgesetzt werden.
Zu den grundsitzlichen Schwierigkeiten
gehort, die Balance zwischen Pflicht und
Freiheit der Akteure zu finden. Lasst man
den Schulen zu viel Spielraum bei der
Umsetzung von Medienbildung, finden die
Lehrkrifte die Schlupflocher und stellen
Medienerziehung hinten an. Umgekehrt
kann es ein Manko sein, wenn Inhalte zu
prazise definiert sind, denn Medienerzie-
hung muss sich immer aktuellen Medien
und Problemlagen, wie beispielsweise

Cyberbullying (Mobbing im Internet),
anpassen konnen.

MIT AUSSERSCHULISCHEN
PARTNERN KOOPERIEREN

Hinzu kommt, dass Schulen nur schwer
zu veranlassen sind, eigene Defizite durch
die Einbeziehung auflerschulischer Part-
ner auszugleichen. Dies héngt nicht
immer am fehlenden Budget. Beriih-
rungsédngste ergeben sich dadurch, dass
auflerschulische Partner als »Eindring-
linge« bewertet werden, weil sie keine
Noten geben und sich nicht an den 45-
Minuten-Takt halten wollen. Erst mit der
schulischen Ganztagsbetreuung werden
die Chancen gesehen, externe Medien-
padagogen einzubeziehen. Auflerschu-
lische Tréager haben schon lange vor den
Schulen Medienbildung als Aufgabe tiber-
nommen. Unter ihnen finden sich viele
Experten mit neuen methodischen Ansit-
zen, die immer einen aktuellen Bezug zu
ihrer padagogischen Arbeit haben.

Das Pladoyer fiir eine engere Zusam-
menarbeit mit aulerschulischen Part-
nern darf aber nicht dariiber hinwegtéu-
schen, dass Medienbildung heutzutage
origindrer Auftrag der Schule ist. Da-
mit Medienbildung endlich auf zwei
gleich starken Beinen steht, muss beides
stimmen. Die Bundesldnder brauchen
verbindliche Rahmenrichtlinien fiir Me-
dienpéddagogik und die Schulen ausrei-
chend qualifiziertes Personal, das am Puls
der Zeit agiert. _|
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MELDUNGEN I

Deutscher Multimedia-
preis fiir Kids und Teens

»Sei kreativ, denk quer, sei kri-
tisch und genial« — unter diesem
Motto steht die Verleihung des
Deutschen Multimediapreises
»MB21 - Mediale Bildwelten«
fur Kinder und Jugendliche. Mit-
te November ist der Preiszum 11.
Malin Dresden verliehen worden.
Zu entdecken gab es dabei bei-
spielsweise die Foto-Schrei-Box,
dendigitalen Zeichenautomaten
oder das Multi-Touchpad zum
Selberbauen. Rund 1000 junge
Medienmacher beteiligten sich
an dem bundesweiten Multime-
dia-Wettbewerb. Die Preistrager
und weitere Infos zum Wettbe-
werb 2010 unter www.mb21.de.

»Spiele gemeinsam ent-
decken. Sucht vermeiden«

So heift die neue Praventions-
kampagne der Initiative »Schau
hin! Was deine Kinder machen«.
Ziel der neuen Kampagne ist es,
den Eltern konkrete Hilfestellun-
gen zur Vermeidung von Com-
puterspielsucht zu geben. Zum
Auftakt erscheinen unter ande-
rem ein Informationsflyer und
ein Medienratgeber fur Eltern,
die unter www.schau-hin.info
bestellt werden konnen.

Schutzlos im Web 2.0?

Fur Jugendliche hat der SpaR
mit der Veroffentlichung per-
sonlicher Daten in Communi-
ties irgendwann ein Ende. In den
Schulen werde bislang nur unzu-
reichend uber die Kommunika-
tionskultur im Web 2.0 gespro-
chen, kritisieren Experten. Um
den Umgang mit den eigenen
Daten im Web 2.0 dreht sich der
Fachtag des Deutschen Kinder-
schutzbundes des Landesver-
bandes Bayern in Kooperation
mit der Bayerischen Landes-
zentrale flir neue Medien anlass-
lich des Safer Internet Day am
9. Februar 2010 in der BLM in
Munchen. Mehr Informationen
unter www.blm.de.

SERVICE

Interdisziplindare Fachtagung von JFF und BLM

Medien. Bildung.
Soziale Ungleichheit

Wie kdnnen angesichts von Bil-
dungs- und sozialer Ungleichheit
die positiven Potenziale des Me-
dienhandelns von Kindern und
Jugendlichen gefordert werden?
Mit dieser Frage beschaftigten sich
Bildungsforscher und Medienpada-
gogen bei der 5. Interdisziplinaren
Fachtagung zum Thema »Medi-
en. Bildung. Soziale Ungleichheit,
zu der das JFF und die BLM am 13.
November nach Munchen einge-
laden hatten. Da die soziale Un-
gleichheit in der Lebenswelt von
Kindern und Jugendlichen deren
Medienhandeln entscheidend be-
einflusst,musse diese Ungleichheit
ein Stlck weit aufgebrochen wer-
den, forderten die Referenten.

Daflir ware u.a. eine starkere Ver-
zahnung zwischen Bildungsbe-
reich, Medienpadagogik und Fami-
lien- bzw. Schulpolitik notwendig.
Doch diese Ansatze existierten

bisher kaum, so ein Fazit der
Tagung. Den Zusammenhang zwi-
schen milieubedingter und durch
das deutsche Bildungssystem ver-
festigter sozialer Ungleichheit

Engagiert beteiligten sich die Ta-
gungsbesucher an der Diskussion.

erlauterten zwei Bildungsforscher
aus Freiburg und Duisburg-Essen.
Die Auswirkung dieser Ungleich-
heit auf das Mediennutzungs-
verhalten der Heranwachsenden
sind laut einer JFF-Studie nicht
zu Ubersehen. Danach orientieren

sich sozial- und bildungsbenach-
teiligte Jugendliche stark an kli-
scheebehafteten und traditionellen
Rollen- und Weltbildern.

Was die heutige Mitmach-Medien-
welt im Internet betrifft, gilt es,
deren positive Potenziale zu for-
dern. Viele Padagogen pflegten
allerdings immer noch die Vor-
stellung, die neuen Medien hat-
ten etwas »Unheimliches und
Unkontrollierbares«, kritisierte Prof.
Dr. Heidi Schelhowe von der Uni-
versitat Bremen.

Aus diesem Grund forderte Prof.
Dr. Horst Niesyto, Unterzeichner
des jlingst veroffentlichten Medien-
padagogischen Manifests, eine
medienpadagogische Grundbildung
fur alle padagogischen Studien-
gange. Dabei ginge es nicht um
das »Lernen mit neuen Medien,
sondern um das »neue Lernen mit
Medien«. |
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INTERVIEW

Staatsminister Siegfried Schneider: Medienfiihrerschein dokumentiert Medienkompetenz

\Y
D
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Oft werden Kinder bei der Mediennutzung allein gelassen.
Deshalb ist Medienkompetenz nach Ansicht des bayerischen Medienministers
die Schlusselkompetenz des 21. Jahrhunderts. Vermitteln soll diese Kompetenz
der MedienfUhrerschein Bayern.

INTERVIEW Bettina Pregel | iLLusTRATION Frank Weidenfelder

Zur Person

Staatsminister Siegfried Schneider, Jahrgang 1956, leitet seit
30. Oktober 2008 die Bayerische Staatskanzlei. Zuvor war er
drei Jahre lang Staatsminister fir Unterricht und Kultus. Der
ehemalige Lehrer und Vater von drei Kindern begann 1987
in der Kommunalpolitik als CSU-Ortsvorsitzender von Wett-
stetten bei Ingolstadt. Er ist seit 1994 Mitglied des Landtags
und tbernahm 2002 die Position des bildungspolitischen
Sprechers der CSU-Landtagsfraktion. Bereits ein Jahr spater
wurde er Vorsitzender des Ausschusses fur Bildung, Jugend
und Sport. Seit 2007 ist er Vorsitzender des CSU-Bezirksver-
bandes Oberbayern.

Tendenz: Im Oktober 2009 haben Sie mit
Kultusstaatssekretdr Dr. Marcel Huber
den Medienfiihrerschein Bayern vorge-
stellt. Wie ist die Idee dazu entstanden?
Siegfried Schneider: In vielen Gespréichen
mit Unternehmensvertretern, Lehrkriften
aber auch Eltern habe ich die Erkenntnis
gewonnen, dass sowohl die aktive als auch
die passive Mediennutzung allgegenwir-
tig ist. Spatestens in zehn Jahren werden
95 Prozent der Erwachsenen in Deutsch-
land das Internet regelméfig nutzen. Die
Informationsstrome und Datennetze wer-
den dann die Autobahnen der Zukunft sein.
Ebenso wie auf den richtigen Autobahnen
wird es unumgénglich werden, dass man
sich sicher auf diesen Datenautobahnen
bewegt, dass man die Verkehrsregeln und
die Gefahren kennt und die technischen
Fertigkeiten besitzt. Medienkompetenz

ist fiir mich eine Schliisselkompetenz des
21. Jahrhunderts. Die Parallelitit zu den
Verkehrswegen hat mich bereits zu Beginn
meiner Amtszeit als Medienminister auf
die Idee gebracht, die Medienkompetenz
iiber einen Medienfiihrerschein zu doku-
mentieren.

Warum ist Medienkompetenz heute so
wichtig und was verstehen Sie unter die-
sem Begriff?

Das mediale Angebot ist bereits jetzt viel-
faltig, von unterschiedlicher Qualitat und
nicht immer ohne Gefahren. Oft sind
Kinder bei der Mediennutzung allein. Es
steht niemand bereit, der ihnen Regeln
beibringt, Gefahren aufzeigt und sie an
die verschiedenen Nutzungsmoglich-
keiten heranfiihrt. Der richtige Umgang
mit den Medien ist so wichtig wie das
ABC. Es geht dabei um die Teilnahme an

NG
-\

der Informationsgesellschaft, den Liicken-
schluss zwischen »Digitalisierungsanal-
phabeten und Digitalisierungsalphabeten«
und damit um die kulturelle Kompetenz
des Einzelnen. Der Medienfiithrerschein
Bayern geht davon aus, dass Medienkom-
petenz Wissen und Reflexion tiber die ver-
schiedenen Mediensysteme verbindet und
zu kritischem Durchdenken, fundierter
Bewertung und Positionierung gegeniiber
und in der Medienwelt befihigt. Der eigen-
standige und selbstbestimmte Gebrauch
von Medien als Mittel der Artikulation
und Partizipation ist dabei das Ziel.

Wie ist der Medienfiihrerschein Bayern
aufgebaut?

Der Medienfiihrerschein vernetzt die
Mediennutzung im Bereich der Schulen,
der au8erschulischen Einrichtungen sowie
der Eltern und Erzieher. Er ist dabei als
Portfolio aufgebaut und deckt mit sei-
nen Modulen die Mediengattungen Print
(Buch, Zeitung, Zeitschrift), audiovisu-
elle Medien (Ton- und Bildmedien) und
interaktive Medien (Handy, elektronische
Spielgerite, Computer, Internet) ab. In
allen Gattungen gliedert sich die Medien-
kompetenz in die Dimensionen Wissen,
Reflexion und selbstbestimmtes Handeln.
Nachweise dokumentieren die Auseinan-
dersetzung mit den unterschiedlichsten
Mediengattungen und den verschiedenen
Handlungsfeldern. >
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INTERVIEW

Wer war an der Entwicklung des Medien-
fiihrerscheins beteiligt und wie gestaltet
sich die weitere Zusammenarbeit?

Das Konzept fiir den Medienfithrerschein
Bayern wurde von der Staatskanzlei in
Zusammenarbeit mit dem Bayerischen Kul-
tusministerium, dem Bayerischen Sozialmi-
nisterium, der Bayerischen Landeszentrale
fiir neue Medien/ Stiftung Medienpddago-
gik, dem Verband der Bayerischen Zei-
tungsverleger, der Stiftung Zuhoren, dem
Staatsinstitut fiir Schulqualitat und Bil-
dungsforschung, der Aktion Jugendschutz/
Landesarbeitsstelle Bayern e.V., dem Verein
digitale Schule und dem Institut fiir Me-
dienpadagogik in Forschung und Praxis
entwickelt. Die Zusammenarbeit mit allen
bestehenden Partnern soll fortgefithrt und
vertieft werden. Selbstverstandlich steht die
Arbeitsgruppe aber fiir alle interessierten
Einrichtungen und Partnerschaften offen.
In einer Pilotphase werden 30 dritte und
vierte Grundschulklassen ausgewahlt,
deren Schiiler/innen den Medienfiihrer-
schein erwerben kénnen. Wie sieht der
weitere Zeitfahrplan aus?

Die Erkenntnisse aus der Pilotphase wer-
den evaluiert und fliefen in die Uberarbei-
tung der Module ein. Parallel dazu gehen
wir an die Erstellung der Module fiir die
weiterfithrenden Klassen und die Eltern-
arbeit. Diese Module sollen ebenfalls in
einen Evaluierungsprozess einfliefen. Ich
gehe davon aus, dass wir bis zum Beginn
des Schuljahres 2010/2011 auch fiir weiter-
fithrende Schulen Angebote haben. Ein
weiterer Arbeitsschwerpunkt sind die
Erwachsenenbildungseinrichtungen und
die auBerschulischen Partner. Hier besteht
bereits eine grofie Anzahl an weiterfith-
renden Angeboten. Diese gilt es zu sichten
und einzubinden. Spatestens bis zur Som-
merpause des Kabinetts 2010 soll tiber die
ersten Ergebnisse berichtet werden.

Auf welche Zielgruppen soll das Angebot
noch ausgedehnt werden?

Wie ich bereits geschildert habe, sollen die
vorschulischen und die aufSerschulischen
Einrichtungen einbezogen werden. Wich-
tig ist mir auch die Vernetzung mit den
Erwachsenenbildungseinrichtungen, dem
Projekt »Elterntalk« des Sozialministeriums
und der offenen Jugendarbeit.
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Das Prinzip eines Fiihrerscheins beinhaltet
eine bestandene bzw. nicht bestandene
Priifung. Wie werden die Kompetenzen
beim Medienfiihrerschein dokumentiert?
Beim Medienfiihrerschein wollten wir ganz
bewusst auf eine Priifungssituation verzich-
ten. Die Teilnahme soll Spaf$ machen und
das Interesse daran soll geweckt werden.
So ist bereits die Einfithrung des Medien-
fuhrerscheins Bayern an den Schulen eine
freiwillige Angelegenheit. Die Lehrkrifte
entscheiden eigenverantwortlich dariiber,
mit welchen Unterrichtsmaterialien sie die
einzelnen Teilbereiche der Medienkom-
petenz abdecken. Nachgewiesen wird der
Kompetenzerwerb durch Urkunden, die
im Medienportfolio gesammelt werden.

WIR HABEN
BEIM MEDIEN-
FUHRERSCHEIN
BEWUSST AUF
CINE PRUFUNGS-
SITUATION
VERZICHTET

So kann sich jeder Schiiler oder Jugend-
liche seine Medienkompetenz erarbeiten
und dokumentieren. Fiir den schulischen
Bereich ist es Ziel, dass keine bayerische
Schiilerin und kein bayerischer Schiiler
die Schule ohne dokumentierte Medien-
kompetenz verlésst.

Die Einfiihrung des Medienfiihrerscheins
erfolgt facheriibergreifend und auf frei-
williger Basis. Es gibt Experten, die ein
Schulfach Medienpadagogik fordern. Wie
bewerten Sie eine solche Forderung?
Beim Erwerb der Medienkompetenz steht
fiir uns ein ganzheitlicher Ansatz im Vor-
dergrund. Da Medien sowohl das Berufs-
leben, die Freizeitgestaltung als auch das
Privatleben beeinflussen, muss Medien-
kompetenz fichertibergreifend vermit-
telt werden. So kann in unterschiedlichen
Unterrichtsfichern eine Internetrecherche
mit eingebunden werden, eine Auseinan-

dersetzung mit dem Web 2.0 stattfinden
oder Fernsehverhalten thematisiert wer-
den. Auch moderne Présentationsformen
spielen eine Rolle. Die Einrichtung eines
eigenen Schulfaches wiirde weder dem
facheriibergreifenden Ansatz gerecht wer-
den, noch die breiten Handlungsperspek-
tiven und Reflexionen er6ffnen.

Im Medienpddagogischen Manifest wird
eine nachhaltige Verankerung von Me-
dienbildung in den Lehrpldnen und der
Lehrerausbildung gefordert. Wie sieht die
Situation in Bayern aus?

Bereits jetzt ist die Medienbildung in den
Lehrplanen verankert. Die Starkung und
Steigerung der Medienkompetenz ist daher
nicht eine Frage der Verankerung im Lehr-
plan, sondern der zielgerechten Umsetzung
dieser Lehrplaninhalte in Unterrichtsein-
heiten und in der Erziehungsarbeit. Selbst-
verstdndlich wird auch die Lehreraus- und
-fortbildung neue Wege gehen und sich
dieser Thematik verstarkt annehmen mis-
sen. Dafiir gibt es einen Arbeitskreis unter
Federfiihrung des Kultusministeriums in
Vernetzung mit dem Wirtschaftsminis-
terium, um die I'T-gestiitzten Unterrichts-
formen noch mehr in den Unterrichts-
ablauf zu implementieren.

Bei einem freiwilligen Angebot hdangt der
Erfolg von den Rahmenbedingungen in
den Schulen sowie der Motivation und
Qualifikation der Lehrkrafte ab. Wie soll
diesem Problem begegnet werden?
Selbstverstandlich muss den Lehrkréf-
ten auch ein Qualifikationsangebot an
die Hand gegeben werden. Hier miissen
Einrichtungen wie z.B. die Akademie fiir
Lehrerfortbildung und Personalfiihrung in
Dillingen noch weitere Schwerpunkte set-
zen. Hinsichtlich der Motivation der Lehr-
kréfte bin ich zuversichtlich, dass diese
vorhanden ist, wenn ausreichend Fortbil-
dungsmoglichkeiten und Unterrichtsmate-
rialien an die Hand gegeben werden. Viele
Lehrkrifte haben sich bereits vor unserem
Projekt ausgetauscht wie im Verein Digitale
Schule oder bestehende Lernplattformen
genutzt. Die Lehrkrifte aller Schular-
ten haben erkannt, dass Medienkompe-
tenz eine Schliisselkompetenz ist und im
Arbeitsumfeld der Menschen immer mehr
an Bedeutung gewinnt. _I
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Ben Bachmair (Hrsg.)
Medienbildung in neuen
Kulturrdaumen

Die deutschsprachige und
britische Diskussion

VS Verlag fUr Sozialwissenschaften,
Wiesbaden 2010

Wie der jungen Generation nicht nur
die Teilhabe an, sondern auch eine
eigenstandige Entwicklung in alten
u.neuen Medienkulturen ermaglicht
werden kann, wird in Deutschland
und GroRbritannien intensiv disku-
tiert. Aufsatze bekannter Medien-
padagogen greifen die wichtigsten
Gedanken dieser Diskussion auf.

Bardo Herzig (Hrsg.)

Medien machen Schule
Grundlagen, Konzepte und
Erfahrungen zur Medienbildung

Verlag Julius Klinkhardt,
Bad Heilbrunn 2001

Der gesellschaftliche und wirtschaft-
liche Stellenwert von Medien bedeu-
tet auch fur Erziehung und Bildung
eine Herausforderung. Eine solche
Aufgabe verlangt die Integration von
traditionellen und computerbasier-
ten Medien und die Verbindung von
mediendidaktischen und medien-
erzieherischen Uberlegungen

Horst Niesyto (Hrsg.)
Selbstausdruck mit Medien

Eigenproduktionen mit Medien
als Gegenstand der Kindheits-
und Jugendforschung

KoPad-Verlag, Minchen 2001
Wer in der heutigen »Mediengesell-

schaft« etwas Uber die Vorstellungen,

die Lebensgeflhle, das Welterleben
von Kindern und Jugendlichen
erfahren mochte, sollte ihnen die
Chance bieten, sich - erganzend
zu wort- und schriftsprachlichen
Formen - auch mittels eigener,
selbst produzierter Medien
auszudrucken. Der Band konzen-
triert sich auf methodische Fragen
und Erfahrungswerte beim Einsatz
von schriftlichen und Audio-
Tagebuchern, bei Video-Eigenpro-
duktionen, bei Graffiti sowie bei
Erhebungen mit dem Multimedia-
Computer und Online-Interviews.

Rudolf Kammerl, S. Ostermann
Medienbildung -

(k)ein Unterrichtsfach?
Hamburg 2010

(noch nicht erschienen)

Sigrid Blomeke
Medienpadagogische
Kompetenz

Theoretische und empirische
Fundierung eines zentralen
Elements der Lehrerausbildung

KoPad-Verlag, Munchen 2000

Bund-Lander-Kommission fur Bildungs-
forschung und Forschungsforderung
Medienerziehung

in der Schule

Orientierungsrahmen, Heft 44,
Bonn 1995

Schulausschuss der
Kultusministerkonferenz
Medienpddagogik

in der Schule

Download der Erklarung von 1995
unter www.nibis.ni.schule.de

Medienpadagogisches
Manifest: Keine Bildung
ohne Medien!

Download unter www.gmk-net.de

Wolfgang Antritter/Wolfgang Schill
Zur Situation der Medien-
padagogik in der Schule -
zwischen Zweifel und
Zuversicht

in: Jurgen Lauffer, Renate Rollecke
(Hrsg.): Dieter Baacke Preis-
Handbuch 3, Bielefeld 2008

Download unter
www.mediaculture-online.de

Heidi Schelhowe et al.
Kompetenzen in einer
digital gepragten Kultur
Bericht der Expertenkommission
des Bundesministeriums fur
Bildung und Forschung zur
Medienbildung, Berlin 2009

Dieter Spanhel/Gerhard Tulodziecki
Rahmenkonzepte fiir neue
Medien im Lehramtsstudium:
Basis und Zusatzqualifikation
in: U. Bentlage/U. Hamm (Hrsg.):

Lehrerausbildung und neue Medien,
Gutersloh 2001

Gerhard Tulodziecki
Ganztagsschule und
Medienbildungsstandards
in: medien und erziehung,
Medienpadagogik in
Ganztagsschulen 1/2009, S.15

Gerhard Tulodziecki

Was Schiilerinnen und
Schiiler im Medienbereich
wissen und konnen sollen

in: medienimpulse,
Heft Nr. 59, 2007, S. 24-35
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BLM, LfK, LfM, LMK, LPR Hessen,
mabb, SLM (Hrsg.)

Wirtschaftliche Lage
des Rundfunks in
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Lernen mit dem Handy

Im Internetzeitalter reicht Medienkompetenz als
Ziel der Medienerziehung nicht mehr aus. Die Kon-
sequenz daraus ist nach Ansicht von Prof. Dr.Ben Bach-
mair, auf die Entstehung riskanter Lebenswelten mit
entsprechender Medienbildung zu reagieren. Vor die-
sem Hintergrund hat der Medienpadagoge, der bis
2008 an der Universitat Kassel lehrte, ein Lehrbuch
mit »Medienwissen fur Padagogen« verfasst. An Bei-
spielen aus dem Alltagsleben zeigt er Studierenden,
wie Bildungschancen in der heutigen Lebenswelt von
Kindern und Jugendlichen entdeckt werden konnen.

Eine Lebenswelt, die ganz wesentlich vom Handy und
Web 2.0 mit bestimmt ist. Der Autor analysiert bei-
spielsweise Handy-Videos im Internet mit dem Ziel,
Medien als Bildungsressourcen zu nutzen. Die von
Bachmair neu interpretierte Bildungstheorie zielt auf
die positiven Potenziale der neuen Medien ab. Er will
zeigen, wie Orientierung durch oder auch das Lernen
mit dem Handy maoglich ist.

Ben Bachmair: Medienwissen fur Padagogen

Medienbildung in riskanten Erlebniswelten
VS Verlag fUr Sozialwissenschaften, Wiesbaden 2009
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DENTIFIKATIONS-
-IGUREN

Den bewussten Umgang mit den Medien soll der »Medienfuhrerschein Bayern«
fordern. Die Stiftung Medienpadagogik Bayern hat den Medienfuhrerschein mit
entwickelt und fungiert als Koordinierungsstelle des ambitionierten Projekts.

§—— 1 von 5 ausgewahlt, 0 KB verfugbar
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MEDIENFUHRERSCHEIN BAYERN

|7 _‘ n einer Pilotphase im Schuljahr 2009/
2010 steht der Medienfiihrerschein Bay-
ern zunichst 30 Klassen der 3. und 4. Jahr-
gangsstufe in Bayern zur Verfiigung (vgl.
Interview S. 20-22). Die sechs Unterrichts-

L J einheiten zu den Gattungen Print, audio-

visuelle Medien und interaktive Medien erfordern jeweils den

Zeitbedarf einer Doppelstunde. Das Printpaket hat der Verband

Bayerischer Zeitungsverleger erarbeitet. Die anderen fiinf Unter-

richtseinheiten hat die Stiftung Medienpiddagogik Bayern konzi-

piert. Sie beruhen auf den Pfeilern Sensibilisierung, Vertiefung
und Reflexion und umfassen folgende Inhalte:

Das Modul »Die Ohren spitzen — Zuhorfihigkeit entdecken
und schulen« macht Schiilern die — nur scheinbar selbstver-
standliche - Kompetenz des Zuhoren-Koénnens bewusst. Kinder
sind bis zu ihrem 10. Lebensjahr fiir akustische Reize empfing-
licher als fiir visuelle. Doch das Bewusstsein fiir diese Reize ist
oft wenig ausgeprégt, kann aber gezielt gefordert werden. Bei-
spielsweise, indem die Kinder mit ihren Lehrern geistige »Hor-
reisen« unternehmen: in den Tierpark, aufs Volksfest oder ins
Einkaufszentrum... Auf diesen Reisen sollen sie ganz neue und
gleichzeitig bekannte, angenehme und unangenehme Gerdusche
und Klinge entdecken. Durch solches Ohren-Training tiben sie,
ihre taglichen Horgewohnheiten zu reflektieren. Es geht aber
nicht nur darum, das Hoéren und Zuhoren, sondern auch das
gezielte Weghoren zu tiben. Die Unterrichtseinheit wurde mit
Unterstiitzung der Stiftung Zuhoren erstellt.

Das Modul »Mein Fernsehheld - Identifikationsfiguren im
Fernsehen erkennen und hinterfragen« soll eine kritische Aus-
einandersetzung mit den - teils sehr klischeebehafteten — TV-
Rollenvorbildern ermoglichen. Um die Schiiler fiir das Thema
zu sensibilisieren, vergleichen und analysieren sie im Rahmen
dieser Unterrichtseinheit Fernsehhelden von gestern und heute.
Thematisiert wird auch der Unterschied von Realitdt und Fiktion.
Auflerdem lernen sie die Bedeutung von Merchandising ken-
nen. Zum Beispiel, indem sie selbstdndig Produkte notieren, auf
denen TV-Helden abgebildet sind, und Auskunft dariiber geben,
ob sie diese auch besitzen. Auf diese Weise sollen sie sich bewusst
werden, dass TV-Helden im Rahmen von Merchandising auch
zum Steuern von Konsum genutzt werden. Die Unterrichtsein-
heit wurde mit Unterstiitzung von »Flimmo«, der Programm-
beratung fiir Eltern, erstellt.

Das Modul »Schein oder Wirklichkeit? Werbebotschaften im
Fernsehen analysieren und bewerten« verdeutlicht die Mechanis-
men der Werbung. So soll auch die Reflexions- und Kritikfahig-
keit der jungen Konsumenten gestarkt werden. Um den Kindern
klar zu machen, dass bei ihnen durch die Werbung Wiinsche

und Bediirfnisse geweckt werden, bekommen sie Einblicke in
Werbestrategien. So sollen die Schiiler beispielsweise bekannte
Werbeslogans sammeln und entsprechenden Produktgruppen
zuordnen. Um ihre eigenen Konsumwiinsche kritisch zu thema-
tisieren, erstellen sie einen eigenen kleinen Werbespot — mit dem
Ziel, dem Publikum das Gefiihl zu vermitteln, den Gegenstand
unbedingt haben zu wollen. Diese Unterrichtseinheit wurde
ebenfalls mit Unterstiitzung von Flimmo entwickelt.

Das Modul »Grenzenlose Kommunikation — Gefahren im
Netz erkennen und vermeiden« soll bereits Grundschiiler fiir
einen bewussten Umgang mit der Kommunikation im Inter-
net sensibilisieren. Dabei steht die Frage nach dem Schutz der
Personlichkeit und der Privatsphire im Mittelpunkt. Im Rah-
men dieses Medienfiithrerschein-Moduls bekommen die Kinder
Basis-Sicherheitsinformationen fiir die Online-Kommunikation
an die Hand und vertiefen diese beispielsweise mittels eines Iden-
titatsspiels: Die Schiiler erstellen kurze Personlichkeitsprofile,
in denen sie Auskunft iiber typische Merkmale und Vorlieben
geben, ohne dabei ihren Namen zu nennen. Beim anschlieflen-
den Ratespiel »Wer bin ich?« erfahren sie, wie leicht die Identitit
des anderen zu erkennen ist. Dieses Modul wurde mit Unterstiit-
zung von jugendschutz.net erstellt.

Das Modul »Alles nur ein (Computer-)Spiel? Chancen und
Risiken erkennen und einschétzen« will zu einer sachlichen
Diskussion iiber und zu einer kritischen Auseinandersetzung
mit den Computer-Spielwelten von Grundschulkindern beitra-
gen. Voraussetzung dafiir ist das Erkennen der eigenen Spielge-
wohnheiten. Um diese Gewohnheiten reflektieren zu kénnen,
stellen die Schiiler die Elemente eines Computerspiels an einem
konkreten Beispiel dar: So miissen sie etwa aufschreiben, was
ihnen an ihrem Lieblingsspiel am besten gefillt und ein typisches
Bild aus dem Spiel malen. Auf diese Weise lernen sie Schritt
fir Schritt auf spielerische Art und Weise, die Mechanismen
eines Computerspiels zu durchschauen. Erst dann konnen sich
die Schiiler mit den Chancen und Risiken des Mediums aus-
einandersetzen. Die Unterrichtseinheit wurde mit Unterstiitzung
von klicksafe.de erstellt.

Selbstverstiandlich sind die Medienfiihrerschein-Doppel-
stunden nur ein Schritt in die richtige Richtung. Uber die Schule
hinaus muss der Umgang mit den neuen Medien in der tig-
lichen Praxis — beispielsweise auch in Einrichtungen der Jugend-
arbeit, die auf dem Gebiet bereits hervorragende Arbeit leisten
- eingetlibt werden. Ziel ist ein Medienportfolio, das die Medien-
kompetenz von Kindern, Jugendlichen und Erwachsenen nach-
haltig starkt. Die Stiftung Medienpadagogik Bayern wird ihren
Teil dazu beitragen (weitere Infos und Kontaktadressen unter
www.medienfuehrerschein.bayern.de oder www.blm.de). I
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Fernsehnutzung gestiegen

Erstaunlich, aber wahr: Die Bun-
desburger haben 2009 mit 212
Minuten im Durchschnitt taglich
funf Minuten langer ferngesehen
als im Vorjahr. Trotz steigender
Internetnutzung lag die Fern-
sehnutzung der Deutschen bei
3 Stunden und 32 Minuten pro
Tag (212 Minuten). Laut Media
Control sind die Brandenburger
die eifrigsten Zuschauer (262 Mi-
nuten taglich), wahrend die Bay-
ern mit 186 Minuten pro Tag die
kurzeste Fernsehzeit haben.

DSDS: 7. Staffel gestartet

Die Castingshow »Deutschland
sucht den Superstar« ist Anfang
Januar 2009 in die siebte Runde
gegangen. Bei der siebten Staffel
sollen laut Juror Dieter Bohlen
noch hartere MaRstabe angelegt
werden. Zimperlich ist Bohlen
aber noch nie mit den Kandi-
daten umgegangen. RTL musste
2008 wegen wiederholter Jugend-
schutz-VerstoRe ein Bulgeld von
100.000 Euro zahlen.

TV-MARKTANTEILE

BRD | BAYERN
ARD Dritte | 13,5 13,3
ARD 12,7 13,0
ZDF 12,5 12,5
RTL 12,5 10,3
SAT.1 10,4 9,7
PRO7 6,6 6,8
VOX 5,4 53
RTL Il 3,9 3,5
KABEL 1 3,9 3,7
SUPER RTL 2,5 2,6
KI.KA 1,4 1,4
TELE 5 1,0 1,2
N 24 1,0 1,2
Phoenix 1,0 1,1
DSF 0,9 1,0
N-TV 0,9 1,1
NICK 0,9 0,8
DMAX 0,7 0,8
Das Vierte 0,6 0,6
VIVA 0,6 0,5
MTV 0,4 0,4

Mo -S0, 3.00-3.00 Uhr; Basis: Zuschauer
ab 3 Jahren in allen TV-Haushalten in der BRD
und Bayern im Vergleich (in Prozent)

26 = TENDENZ 4.09

%/// MAR]

S\
N
N
>
=
2
N
N
N
N

1.01-31.12.2009

Die Boxkampfe auf RTL punkteten beim'Gesamtpublikum und sorgten fiir eine Steige

TV-Jahr 2009: Deutsche sehen langer fern

RTL legt kriftig zu

Die Klitschko-Briider begeistern
das Publikum - egal, ob sie
als Boxer oder Quizkandidaten
auftreten. Die Boxkdmpfe der
Klitschko-Briider auf RTL ge-
hérten im TV-Jahr 2009 zu den
Quotengaranten unter den Pro-
grammhits. AuRer Fuball, Boxen
und Formel 1 haben es in der Ziel-
gruppe 14- bis 49 Jahre nur Super-
talente, Dschungelkonige und Quiz-
millionare in die Top 20 geschafft.
Mit  Sport, Castingshows und
Doku-Soaps punktete RTL 2009 so
stark, dass der Kolner Sender sei-
nen Marktanteil im Vergleich zum
Fernsehjahr 2008 um 0,8 Prozent-
punkte auf 12,5 Prozent steigerte
und damit beim Gesamtpublikum
(Zuschauer ab drei Jahren) gleich-
auf mit dem ZDF auf dem dritten
Platz liegt. Offensichtlich hat die Re-
form des Nachmittagsprogramms

mit »Scripted Reality«-Formaten
Erfolg gezeigt. In der Zielgruppe 14
bis 49 Jahre ist RTL deutlich Markt-
fuhrer,wahrend beim Gesamtpubli-
kum die Dritten Programme der

Im Fernsehen wenig Neues: Gesucht
werden Stars und Supertalente.

ARD vorne liegen, die sich damit
im Vergleich zu 2008 vor das Erste
geschoben haben.

Die ARD verlor 0,7 Prozentpunkte
und rutschte mit einem Gesamt-

wert von 12,7 Prozent Marktan-
teil auf ein Allzeit-Tief ab. Auch das
ZDF musste gegentiber 2008 mit
einem Minus von 0,6 Prozent (nun
12,5 Prozent) Federn lassen. Sat.1
(plus 0,1 %) und ProSieben treten
auf der Stelle und verbleiben auf
ihren Platzen. Unter den kleineren
Vollprogrammen gehort Kabel 1,
das im Fernsehjahr 2009 die US-
Sitcom mit Charlie Sheen wieder-
belebt hat, mit einem Plus von 0,3
Prozent zu den Quoten-Gewinnern
und hat mit insgesamt 3,9 Prozent
nun RTL 2 eingeholt.

Bei den Marktanteilen nach Ziel-
gruppen kann Super RTL bei den
jungsten Fernsehzuschauern (3 bis
13 Jahre) ein Plus von 0,9 Punkten
auf nun 21,3 Prozent verbuchen
und ist damit Marktfuhrer, gefolgt
vom Kinderkanal mit 15,5 Prozent
und Nick mit 9,5 Prozent. |



QUELLE TABELLEN: SevenOne Media | FOTOS: RTL (3), ARD
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RW in Mio MAin%
1 ZDF SPORTextra: FB WM-Quali. Russland-Deutschl. Sa 10.10.2009 12,46 55,6
2 RTL RTL Boxen: Der Kampf - V. Klitschko vs. Arreola So 27.09.2009 1,78 52,6
3 RTL Formel 1 - Australien / Das Rennen So 29.03.2009 3,66 50,7
4 RTL RTL Boxen: Der Kampf - Klitschko vs. Chagaev Sa 20.06.2009 10,34 50,2
vancouver 2010 5 RTL Formel 1 - Australien / Vor dem Rennen So 29.03.2009 2,54 48,8
' 6 | RTL RTL Boxen: Siegerehrung Sa 12.12.2009 9,05 47,7
7 RTL RTL Boxen: Der Kampf - Klitschko vs. Gomez Sa 21.03.2009 10,86 47,4
8 RTL RTL Boxen: Der Kampf - Klitschko vs. K. Johnson Sa 12.12.2009 11,18 47,2
9 RTL Formel 1 - China/ Das Rennen So 19.04.2009 4,65 45,9
10 | RTL RTL Boxen: Highlights So  27.09.2009 1,31 43,8
11 | RTL Formel 1 - Spanien / Das Rennen So 10.05.2009 5,40 43,1
. 12| RTL Formel 1 - Bahrain / Das Rennen So 26042009 536 42,1
. . . . . . 13 | RTL RTL Boxen: Siegerehrun, Sa 21.03.2009 7,49 41,8
Mit der BerIChterStattung Uber die WInterOIVmplade 14 | ARD Biathlon-WM: 4gx 6 km l\g/lixed-staffel Do  19.02.2009 2,94 41,6
in Vancouver konnte die ARD 2010 wieder verlorene 15 | ZDF  heute Sa  10.10.2009 9,96 na
Prozente aus dem Fernsehjahr 2009 gutmachen. 16 | RTL Formel 1 - Japan / Vor dem Rennen So  04.10.2009 1,43 40,7
ur O\ymp\ade startet auch die HD-Offensive der 17 | RTL Formel 1 - Monaco / Das Rennen So  24.05.2009 4,95 40,2
Sffentlich-rechtlichen Programme, die még\icherwe\’se 18 | ARD Biathlon-WM: 4 x 6 km Staffel Damen Sa  21.02.2009 4,19 40,0
ein ganz neues Fernseherlebnis brmgen Kdnnte. 19 | RTL Formel 1 - Monaco / Vor dem Rennen So 24.05.2009 4,77 39,9
20 | RTL Formel 1 - Grossbritannien / Nach dem Rennen So 21.06.2009 6,33 39,8

PROGRAMMHITS | ZUSCHAUER 14 -49 JAHRE

RW in Mio MA in %

1 ZDF SPORTextra: FB WM-Quali. Russland-Deutschl. Sa 10.10.2009 4,48 52,4

2 RTL Formel 1 - Australien / Das Rennen So 09.03.2009 1,52 48,8

3 RTL RTL Boxen: Der Kampf - V. Klitschko vs. K. Johnson Sa 12.12.2009 4,91 47,6

4 | RTL RTL Boxen: Der Kampf - Klitschko vs. Chagaev Sa 20.06.2009 4,21 46,7

5 RTL Formel 1 - Australien / Vor dem Rennen So 29.03.2009 1,14 46,7

6 | RTL RTL Boxen: Siegerehrung Sa 12.12.2009 4,02 46,4

7 RTL RTL Boxen: Der Kampf - Klitschko vs. Gomez Sa 21.03.2009 4,34 44,2

8 | RTL DSDS - Die Entscheidung / Folge 10 Sa  09.05.2009 3,64 43,4

9 RTL DSDS - Die Entscheidung / Folge 4 Sa 21.03.2009 2,72 41,8

10 | RTL RTL Boxen: Der Kampf - Klitschko vs. Arreola So 27.09.2009 0,68 41,8

11 | RTL RTL Boxen: Siegerehrung Sa  21.03.2009 3,41 41,4

12 | RTL Formel 1 - China/ Das Rennen So  19.04.2009 1,73 41,0

Ein Dauerbrenner ist die Quizshow »Wer wird 13 | RTL Das Supertalent — Die Entscheidung / Folge 4 Sa  19.12.2009 3,00 40,8

SEES e 52 . X 14 | RTL Formel 1 - Bahrain / Das Rennen So  26.04.2009 2,16 40,7

Milliondr«?. Die 10. Folge schaffte es in der Zielgruppe 15 | RTL Formel 1 - Spanien / Das Rennen So 10052009 2,17 39,6

14 bis 49 Jahre mit knapp vier Millionen Zuschauern in die 16 | RTL Exclusiv-Spezial: Die Nacht der Superstars Sa  09.05.2000 2,42 39,5

Top 20, was sonst meist nur Sportevents schaffen — oder 17 | RTL  Wer wird Millionar? Folge 10 Fr  25.09.2009 3,94 39,4

Dschumge\kémge und Su perta\eme. Der Jahresriickblick 18 | RTL Ich bin ein Star - Holt mich hier raus / Folge 14 Do  22.01.2009 4,15 39,3

flir 2009 brachte RTL dagegen nicht die erhofften Quoten. 19 | RTL Formel1 - Ungarn / Das Rennen So 26072009 2,09 38,6

20 | RTL Das Supertalent - Die Entscheidung / Folge 3 Sa 12.12.2009 2,60 38,2

TV-MARKTANTEILE** | ZIELGRUPPEN TV-MARKTANTEILE** | JAHRESVERLAUF 2009
Gesamt 3-13 14-29 30-49 ab 50 4. Quartal 1.Halbjahr 2. Halbjahr Oktober November Dezember

ARD Dritte 13,5 2,4 3,5 7,7 19,9 ARD Dritte 13,3 13,7 13,3 12,9 12,9 14,1
ARD 12,7 3,5 4,3 7,5 18,2 ARD 12,7 12,8 12,6 12,7 12,8 12,5
ZDF 12,5 3,5 3,5 7,4 18,1 ZDF 12,2 12,8 12,2 12,2 11,7 12,6
RTL 12,5 9,1 18,0 16,5 9,3 RTL 13,4 12,3 12,7 13,5 14,0 12,9
SAT.1 10,4 5,9 €5 11,3 10,4 SATA 10,3 10,3 10,5 10,9 10,4 o5}
PRO7 6,6 9,2 18,1 9,5 2,2 PRO7 6,9 6,5 6,7 6,9 71 6,7
VOX 54 3,2 7.3 7,6 3,9 VOX 5,6 52 57 57 5,6 5,6
RTLII 3,9 43 7,2 59 21 RTLII 3,9 4,0 3,9 4,0 3,9 4,0
KABEL 1 3,9 2,5 6,7 59 2,2 KABEL 1 3,9 3,8 4,0 3,9 3,8 3,9
SUPER RTL 2,5 21,3 3,4 2,4 0,8 Super RTL 2,4 2,5 2,4 2,4 2,5 2,4
KI.KA 1,4 15,5 1,3 1,2 0,3 KI.KA 1,4 1,4 1,3 1,3 1,5 1,3
TELE 5 1,0 0,6 0,9 1,3 1,0 TELE 5 11 11 1,0 11 11 1,0
N24 1,0 0,4 1,2 1,3 0,8 N 24 1,0 1,0 1,0 0,9 0,9 1,0
Phoenix 1,0 0,1 0,6 1,2 1,0 Phoenix 1,0 1,0 1,0 0,9 0,9 1,1
DSF 0,9 0,7 0,9 0,9 0,9 DSF 0,8 0,9 0,9 0,8 0,9 0,7
N-TV 0,9 0,3 0,7 11 0,8 N-TV 0,8 0,9 0,9 0,8 0,8 0,9
NICK 0,9 9,5 1,7 0,7 0,1 NICK 0,9 0,8 0,9 0,9 0,9 1,0
DMAX 0,7 0,5 1,1 1,2 0,6 DMAX 0,6 0,7 0,6 0,6 0,7 0,7
DAS VIERTE 0,6 0,2 0,4 0,7 0,3 DAS VIERTE 0,4 0,7 0,5 0,4 0,4 0,5
VIVA 0,6 1,2 2,2 0,6 0,1 VIVA 0,5 0,5 0,6 0,5 0,5 0,5
MTV 0,4 0,7 1,8 0,4 0,1 MTV 0,4 0,4 0,4 0,3 0,3 0,4

** Mo -S0, 3.00-3.00 Uhr; Basis: Zuschauer ab 3 Jahren in allen TV-Haushalten in der BRD (in Prozent)
4.09 TENDENZ @ 27



Fachtagung des Forums Medienpadagogik thematisiert Medienerziehung in-'de'r'S,'é_h_uIe._

Wie Medienerziehung sinnvoll in den Schulalltag integriert werden kann,
zeigte am 22. Oktober die 15. Fachtagung des Forums Medienpadagogik in der
Bayerischen Landeszentrale flir neue Medien (BLM). Der Tagungstitel: »Surfen.
Zappen. Daddeln. Medienkompetenz durch_d‘ile’;Sb'c'huI\é'<‘<. |

TEXT Bettina Pregel AT

inder wachsen heute selbst-
verstindlich mit Medien
auf. Besonders gefragt sind
neben Fernsehen und Film,
Chat-Raume, virtuelle Kommunikations-
netzwerke, Online-Plattformen, Computer-
spiele und Handys. Kinder und Jugendliche 3 ®
bei ihrer Entdeckungsreise zu unterstiit-
zen und ihnen kritisches Medienbewusst-
sein zu vermitteln, ist das Ziel der integra-
tiven Medienerziehung in der Schule. Sie ist
zwar teilweise in den Lehrpldnen verankert,
stof3t aber immer wieder an ihre Grenzen.
Dabei missen medienkompetente Nutzer
heute ldngst mehr beherrschen als mit dem
Computer umzugehen.
Wie die Schliisselqualifikation Medien-
kompetenz in der Schule vermittelt werden
kann, sollten im Rahmen der Fachtagung

Unterrichtsbeispiele aus dem Schulalltag |

zeigen. Als »Megathemac, das nicht nur

diirfe, bezeichnete der bayerische Staats-
minister Siegfried Schneider die Medien-



ILLUSTRATION: rose pistola/la dina/photocase.com | FOTOS: Stefan Heigl/BLM

VERANSTALTUNGEN

der »Medienfithrerschein Bayern« zum
Ziel (vgl. S. 20-22). Ausdriicklichen Dank
richtete er an die von der BLM gegriindete
Stiftung Medienpéddagogik Bayern, die in
der Entwicklungsphase wesentliche Un-
terstiitzung gleistet habe. sie soll Koordi-
nierungsaufgaben fiir den Medienfiihrer-
schein tibernehmen.

VORAUSSETZUNGEN
ZUR VERMITTLUNG VON
MEDIENKOMPETENZ

Doch welche Voraussetzungen sind not-
wendig, damit die Medienkompetenzfor-
derung gelingt? Fiir Kathrin Demmler, stv.
Direktorin des JFF - Institut fiir Medienpé-
dagogik in Forschung und Praxis, sind es
folgende: die Entwicklung altersdifferen-
zierter Konzepte, die verbindliche Aus-
und Fortbildung der Lehrkrifte, das Auf-
greifen aktueller Medienentwicklungen,
die Vernetzung von Erziehungsfeldern
im schulischen und auflerschulischen Be-
reich, die Unterstiitzung der Eltern und
das Ernstnehmen der Medieninteressen
von Kindern und Jugendlichen.

»DAS PASSIERT
ALLES IN 29
WOCHENSTUNDEN «

Die Unterrichtsbeispiele aus Grund- und
Hauptschulen sowie aus dem Gymnasial-
bereich zeigten, dass es viele Moglichkeiten
gibt, Medienerziehung in verschiedenen
Schulfachern einzubinden. Diese inte-
grative Form von Medienerziehung biete
zwar eine Chance, aber leider auch die
Maoglichkeit, sich gar nicht zu engagieren,
bedauerte Vanessa Zimmek, medienpdda-
gogisch- informationstechnische Beraterin
(MIB) fiir die Grund- und Hauptschulen
in Miinchen. Sie hatte Beispiele aus einer
Grundschule wie die Gestaltung einer
eigenen Schul-Homepage mitgebracht.
»Das passiert alles in 29 Wochenstundenc,
betone Zimmek auf Nachfrage, um dem
héufig vorgebrachten Argument des Zeit-
mangels entgegenzutreten.

Ein fachertibergreifendes Horspielprojekt
aus einer 2. Jahrgangsstufe in Niirnberg
(»Das Schokoladenmannchenc) stellte die
Grundschullehrerin Sabine Reichel vor.
Fiir dieses Projekt gingen die Grundschii-
ler mit viel Spafl auf Gerduschejagd, wan-
delten ein Mérchen zunéchst in eine Foto-
geschichte um und produzierten daraus
ein Horspiel. Wichtig bei dieser aktiven
Medienarbeit sei es, so Reichel, das Pro-
dukt auch zu senden, bei einem lokalen
Radiosender, tiber das Internet (z.B. www.
schulradio-bayern.de) oder zumindest
tiber die Schulsprechanlage.

Die Arbeit mit der Videokamera de-
monstrierte Gisela Stanglmeier, MIB fiir
die Grund- und Hauptschulen in Weil-
heim-Schongau. Der Kurzfilm »Ange-
schmiert« ist in einer Penzberger Haupt-
schule aus konkretem Anlass entstanden,
nach einer unerlaubten Graffiti- Aktion
auf der Schulwand. Die Videoarbeit habe
gleich mehrere Lernziele integriert, so
Stanglmeier: das Einiiben verschiedener
Ausdrucksmaoglichkeiten, Technik und
Organisation, juristische Recherche (Dreh-
genehmigungen etc.), das Erleben der ei-
genen Sprache und die Schirfung des Be-
wusstseins fiir Urheberrechte. Auflerdem
seien bei so einer Arbeit die Qualifikati-
onen Teamarbeit, Ausdauer, Konzentration
und Kompromissbereitschaft gefragt.

Sehr anschaulich schilderte eine Gym-
nasialschiilerin die Entstehung eines wei-
teren Medienkompetenz-Projektes aus
Bamberg, das »Netzginger« heifit. Zu

Die Tagungsteilnehmer
folgten interessiert den
Diskussionen und praktischen
Demonstrationen.

diesem Projekt fithrte die Einsicht, dass
Inhalte in sozialen Netzwerken wie »Schii-
lerVZ« eben doch nicht so geschiitzt sind,
wie es die meisten Nutzer/innen vermu-
ten. Roman Eberth, MIB fiir die Gymna-
sien in Oberfranken, hatte den Oberstu-
fenschiilern und Schiilerinnen geholfen,
aus Fehlern zu lernen und diese Erkennt-
nisse an jiingere Mitschiiler/innen weiter-
zugeben.

ELTERN MUSSEN NOCH
STARKER EINGEBUNDEN
WERDEN

Wie Politik und Gesellschaft dazu beitra-
gen konnten, die Medienerziehung in der
Schule zu unterstiitzen, diskutierte ab-
schlieflend ein Expertenpodium. Verena
Weigand, Vorstand der Stiftung Medi-
enpddagogik Bayern, appellierte an das
Publikum: » Auch wenn Grundschulleh-
rer mit vielen Anforderungen und The-
men konfrontiert sind, hoffen wir, dass
der Medienfiihrerschein angenommen
wird.« Max Schmidt, Vorsitzender des
Bayerischen Philologenverbands, lobte
den Medienfiihrerschein als wichtigen
Schritt, der von den Philologen unbe-
dingt unterstiitzt werden miisse. Helmut
Wockel, Vorsitzender der Freien Evange-
lischen Elternvereinigungen Bayern, gab
zu bedenken, dass Medienerziehung
ein dynamischer Prozess sei, in den die
Eltern noch viel stirker eingebunden wer-
den sollten als bisher. _I
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VERANSTALTUNGEN

Medientage Miinchen 2009: MUT - Medien und Transformation
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Trotz oder gerade wegen der Wirtschaftskrise muss mehr Mut zum Qualitats-
journalismus gezeigt werden, so ein wichtiges Fazit der 23. Medientage
MUunchen vom 28. bis 30. Oktober, auf denen sich rund 7000 Teilnehmer trafen.

TEXT Matthias Kurp, Bettina Pregel

ie qualitativ hochwertige
Inhalte allerdings finanziert
werden sollen, ist den meis-
ten nicht klar. Der Philo-
soph und Publizist Richard David Precht
regte zum Auftakt der Medientage einen
»Strukturfonds fiir meinungsbildende Zei-
tungen« an, um Qualitatsjournalismus zu
finanzieren. Nur so, formulierte er mit
Blick auf die Individualisierung im Inter-
net-Zeitalter, lasse sich eine Offentlichkeit
herstellen, die eine unverzichtbare Basis
fir die Demokratie und den Zusammen-
halt in einer fragmentierten Gesellschaft
sei. »Meinungsvielfalt wird allein tiber
das Internet nicht méglich sein«, warnte
er. Die Politik diirfte auf die digitalen Her-
ausforderungen nicht mit »Deregulierung
und Teilnahmslosigkeit« reagieren.
Zuvor hatte der bayerische Staatsminis-
ter Siegfried Schneider eine neue Medien-
regulierung gefordert, die der wachsenden
Rolle des Internet fiir die Meinungsbil-
dung gerecht werde. Eine solche »sektor-
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iibergreifende Rechtsordnung« miisse
sich »von der Fixierung auf den Rund-
funk und dessen Regulierungsdichte«
16sen, so Schneider. Nicht nur Regulie-
rungsdichte, sondern eine »Uberregulie-
rung« beklagten die meisten Diskutanten
bei der anschlief}enden Gipfelrunde. Sie
hatten Prechts Appell zwar anerkennend
wahrgenommen, konzentrierten sich aber
hauptsichlich auf die bekannten Graben-
kampfe zwischen privaten und 6ffentlich-
rechtlichen Sendern und die Allmacht des
Konkurrenten Google.

LINKS STATT INHALTE

Nach Ansicht des US-Internetexperten
Jeft Jarvis, der am Printgipfel via Skype
teilnahm, geht es in der Geschiftsreali-
tat der Medienwelt langst nicht mehr um
Inhalte, »sondern um Links«. In Zukunft
wiirden »Besitz« und »Bezahlung« einer
Welt von Plattformen und Netzwerken

weichen. Die Nutzerorientierung steht
fiir ihn genauso wie fiir Blinx-Griinder
Suranga Chandratillake im Vordergrund
(Online-Gipfel).

Fiir die Kreativen in der Branche sind
die Inhalte dagegen der Schliissel zum Er-
folg. Das Fehlen von Innovationen wird
insbesondere in der deutschen TV-Un-
terhaltungsbranche beklagt. Internati-
onal erfolgreich sind nur wenige neue
Formate. Dazu gehdren unter anderem
die Event- und Showideen von Quoten-
garant Stefan Raab. Doch auch der hatte
kein Patentrezept parat: »Gute Ideen ent-
stehen zwischen Tiir und Angel, verkiin-
dete er. Dazu brauche es weder Meetings
noch Brainstormings.

Kreativitat und Qualitat brauchen aller-
dings eine finanzielle Basis, die vielen
Medienunternehmen aufgrund sinken-
der Werbeeinnahmen und Strukturwan-
del des Marktes weggebrochen ist. Diese
Stimmung war auch auf den MEDIENTA-
GEN MUNCHEN 2009 zu spiiren. I

FOTO: Medientage Miinchen GmbH



/ 2010
29.-31.01. | LOCCUM/HANNOVER

Chancen nutzen, Risiken minimieren!

Tagung der Evangelischen Akademie

Loccum zum zukiinftigen Umgang mit Infor-

mations- und Kommunikationstechnologien
www.loccum.de

2.-4.02. | KARLSRUHE

Learntec 2010

18. Internationaler Kongress u. Fachmesse
fiir Bildungs- und Informationstechnologie
www.learntec.de

9.02. | MUNCHEN

Meins, deins, unser?! Personliche
Daten von Jugendlichen im Web 2.0
Fachtag des DSK und der BLM

zum Safer Internet Day

www.blm.de oder
www.kinderschutzbund-bayern.de

9.02. | BONN

Intimitdt im Netz

Fachtagung von Mekonet und der Bundes-
zentrale flr gesundheitliche Aufklarung
im Rheinischen Landesmuseum
www.mekonet.de

11.-21.02. | BERLIN

60. Internationale
Filmfestspiele Berlin
Verleihung des Goldenen Baren
anlasslich der 60. Berlinale
www.berlinale.de

23.02. | MUNCHEN

Bewegte Bilder - Bewegte Zeiten
Video als Erfolgskonzept fiir alle Medien-
unternehmen? Fachtagung der Medientage
Miinchen GmbH und der KPMG
www.medientage.de

2.-6.03. | HANNOVER
CeBIT 2010

Messe Hannover
www.cebit.de

10.03. | BERLIN
www.fern-sehen.com -

Die Aufgaben des Rundfunks

in der Offentlichkeit

Symposium der DLM in der
Landesvertretung Baden-Wiirttemberg
www.alm.de

_

10.03. | DUSSELDORF

10. Deutscher Markenkongress
Veranstaltung des Marketing-
weiterbildungsinstituts mit Verleihung
des Marken-Awards 2010 am 9.03.
www.marketing-weiterbildungsinstitut.de

16.-20.03. | KOLN
didacta - die Bildungsmesse
www.didacta-koeln.de

4.-6.05 | KOLN

ANGA Cable Show
Internationale Fachmesse fiir Kabel,
Breitband und Satellit
www.angacable.com

5.-12.05. | MUNCHEN

25. Internationales
Dokumentarfilmfestival Miinchen
www.dokfest-muenchen.de

24.-25.03. | MUNCHEN
Munich Gaming 2010
www.munich-gaming.com

10.-15.04. | LAS VEGAS
NAB Show 2010
www.nab.org

12.-16.04. | CANNES

MIPTV 2010

The world’s entertainment content market
www.miptv.com

16.-18.04. | TUTZING

Gewaltige Medien:

Jugend schiitzen - Chancen niitzen
Tagung der Akademie fiir Politische
Bildung in Tutzing bei Miinchen

in Kooperation mit dem Miinchner
Lehrer- und Lehrerinnenverband
www.apb-tutzing.de

25.04.-1.05. | GERA/ERFURT
18. Kinder-Medien-Festival
Goldener Spatz
www.goldenerspatz.de

27.-29.04. | BERLIN

Deutsche Gamestage 2010
Gamestage mit der Spieleentwickler-Kon-
ferenz »Quo vadis?« in der Berliner Urania
www.deutsche-gamestage.de

29.04. | BERLIN

Verleihung des Deutschen
Computerspielpreises
www.deutschercomputerspielpreis.de

3.-5.05. | LEIPZIG
Medientreffpunkt

Mitteldeutschland

Kongress fiir Medien, Wirtschaft und Politik
www.medientreffpunkt.de

6.05. | MUNCHEN
25 Jahre BLM
Symposium
www.blm.de

12.-23.05. | CANNES
Festival de Cannes
Internationales Filmfestival
www.festival-cannes.com

21.05. | MUNCHEN
Bayerischer Fernsehpreis 2010
www.bayern.de

16.06. | MUNCHEN

5. Deutscher Mediatag
Markenkommunikation im Zeitalter
des Paradigmenwechsels
www.wuv.de

20.-22.06. | TUTZING
Tutzinger Radiotage

Tagung in Zusammenarbeit mit der
Bundespriifstelle fiir politische Bildung
www.apb-tutzing.de

24.-27.06. | KOLN

Festival des Medienforums NRW
TV-Premieren und Kinospecials
www.medienforum.nrw.de

28.-30.06. | KOLN
22. Medienforum NRW - Kongress
www.medienforum.nrw.de

6.-7.07. | NURNBERG
Lokalrundfunktage Niirnberg
www.lokalrundfunktage.de

13.-15.10. | MUNCHEN
Medientage Miinchen
Kongress und Publikumsmesse
www.medientage.de








